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EDITORIAL

Liebe Freunde des Hauses,

in diesem Jahr gibt es richtig was zu feiern, denn 2017 wird architare
zehn Jahre alt. Lassen Sie sich von unseren verschiedenen Aktionen und
Events Uberraschen. Wir blicken stolz auf die erfolgreiche Entwicklung
unseres Unternehmens zurtick, auf unsere Innovationen, die Professio-
nalitit und natirlich das Vertrauen, das uns unsere Kunden schenken.
Doch noch viel lieber schauen wir in die Zukunft: auf die neuen Kol-
lektionen, die wir gerade in Koln, Paris und Stockholm fiir Sie geordert
haben, auf neue Kooperationen mit wertvollen Partnern, vor allem aber
freuen wir uns auf die vielen anspruchsvollen Projekte, die noch vor uns
liegen und die wir gemeinsam mit Thnen realisieren werden.

Viele Hersteller begleiten uns schon seit zehn Jahren, neben Walter Knoll,
Vitra und Schramm Werkstitten ist der italienische Avantgardist
Moroso ein wichtiger Bestandteil in unserem Sortiment. Bis heute haben
zahlreiche Stiicke dieser aufSergewohnlichen Kollektion nichts von ihrer
gestalterischen Vision und spielerischen Leidenschaft verloren. Wie Pat-
rizia Moroso die Zukunft ihres Unternehmens sieht, hat sie bei unserem
Besuch in Udine erzihlt. Das Interview hierzu konnen Sie ab S. 44 lesen.

»Einrichten ist Einfithlen in Lebenszusammenhinge“ lautet unsere
Maxime bei architare. Das gilt sowohl fiir Wohnprojekte als auch fur
Office und Objekt. Was sich in der Biirowelt und vor allem bei Bespre-
chungssituationen in naher Zukunft alles andern wird, erzdhlte uns der
Arbeitsforscher des Fraunhofer IAO in Stuttgart, Dr. Stefan Rief. Mehr
Mut und Individualitit wiinscht er sich bei der Einrichtung. Wir uns
auch. Denn aufgeschlossene Kunden, die uns auf dem spannenden Weg
in die Zukunft begleiten, haben wir schon.

Herzlichen Dank fiir Thr Vertrauen und viel Spaf
bei der Lektiire dieses Jubiliumsmagazins.

Ihre Barbara Benz
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LIVING

RULTIVIERT UND CRAFTED
prasentiert SICH DIESER
BRANDNEULE LOOR, DER EINE
SEHR BODENSTANDIGE
Art VON LUXUS ZELEBRIERT.

TREND GROUND
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LIVING

WOLLE, FELL UND REPTILIEN-
HAUT, exzellent GEARBEITETE
LEDERSOFAS SOWIE RAFFINIERT
GESCHWUNGENE SESSEL
UND STUHLE priagen DIESEN
ELOQUENTEN STIL.
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Willkommen zu Hause: Ledersofa ,Tama Living“ von WALTER KNOLL, ab ca. 7.000 Euro.
Inspiriert vom amazonischen Regenwald: zweifarbiges Pflanzgefdfs ,Urucu“ von DOMANI, ab ca. 1.700 Euro.
Schilf, Moos oder Tanne? Kaschmirplaid und Kissen von LUIZ, Preis auf Anfrage.
Drehstuhl ,Ginger“von POLTRONA FRAU trigt ein Cover aus extradickem Sattelleder, ab ca. 1.000 Euro.
Alle abgebildeten Produkte sind bei architare erhdltlich.
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DOMESTICITY — DIE NEUE LIEBE
ZU ROMFORT UND ENTSPANNTEN
ABENDEN MIT FAMILIE UND
FREUNDEN ZIEHT SICH durch unser
PRIVATLEBEN. OHNE jedoch DEN
BLICK AUF DAS GROSSE GANZE
ZU VERLIEREN.

ARCHITARE 18
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Schwarze ,0rganic Chairs“von VITRA kosten ab ca. 1.590 Euro, kombiniert mit Esstisch
»Manta“, um 2.700 Euro, und Schiebetirsystem ,Velaria“von RIMADESIO, Preis auf Anfrage.
Die Fronten von Sideboard ,Fidelio” sind mit Leder bezogen. Von POLTRONA FRAU, ab ca. 11.500 Euro.
Macht seinem Namen alle Ehre: Esstisch ,Earth“ von RIVA 1920, Preis auf Anfrage.
Sessel ,Archibald“ von POLTRONA FRAU bietet einen exzellenten Sitzkomfort. Ab ca. 3.750 Euro.
Alle abgebildeten Produkte sind bei architare erhdltlich.
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VIELE ELEMENTE DIESES
WOHNSTILS ZEIGEN DIE
UNKONVENTIONELLE SCHONHEIT
UNSERER ERDE — MIT OBER-
FLACHEN UND MUSTERN, DIE
AN LANDSCHAFTEN aus der
VOGELPERSPERTIVE ERINNERN.

ARCHITARE 20
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,Boiserie“ von PORRO bringt Ordnung in die Ankleide. In Nussbaum oder 15 weiteren Hélzern. Preis auf Anfrage.
GIORGETTIS elegantes Polsterbett ,Altea” gibt es wahlweise mit Stoff- oder Lederbezug, ab ca. 5.300 Euro.
Der Ledergurt von GUBIS Wandspiegel ,Adnet“ bildet zugleich seinen Rahmen, um ca. 999 Euro.
Individuelle Einschlisse und Maserungen machen jeden ,Oki Table“ zu einem Unikat, WALTER KNOLL, ab ca. 2.200 Euro.
Alle abgebildeten Produkte sind bei architare erhdltlich.
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sina | Maestro Collection

- Cas

rriand

DAS VIRTUOSE ZUSAMMEN L VON VOLUMEN, TECHNIK
UND SCHILLERNDEN OBRRELRCHEN IST SO REIZVOLL
WIE NIE ZUVOR. ALSO, ARKEN SIE IHRE SINNE UND

TRETEN SIE EIN IN DEN VIR EN FARADAYSCHEN KAFIG.

Nuage bookshelf by Charlotte Pe
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TREND DREAM
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Rauchglasvase aus der Accessoire-Kol ‘ektion von FRITZ HANSEN, ab ca.#140 Euro.

Hédngeleuchte ,Capsula“ von BROKIS gibt es in zehn verschiedenen Farben, abjca. 1.200 Euro.
Auf Sessel ,Gender“von CASSINA kénnen Mdnner und Frauen Platz nehmen.Ab ca. 1.600 Euro.

Tapeten im Hintergrund von TECNOGRAFICA.
Alle abgebildeten Produkte sind bei architare erhdltlich.

ARCHITARE 28

Gender armchair by Patricia Urquiola - Cassina | Contemporanei Collection

LIVING

unserer Zeit. In Mobeln und M@ %rlahen r‘
wie auf den Fassaden trans;m}ehte Db{b



Reedition von Mathieu Matégot: Hdngeleuchte ,Satellite“ von GUBI, ab ca. 660 Euro.
XXL-Version ,Non Random“ von MOOOI, um 625 Euro.

Mutterfisch und Kind aus der ,Wooden Dolls“-Kollektion von VITRA, um 140 Euro.
Kunst oder Design? Sessel ,Rumi“von WALTER KNOLL, ab 1.450 Euro.
Beistelltische mit abnehmbarem Tablett von ETHNICRAFT, Preis ab ca. 245 Euro.
Das Sofa mit dem charmanten Knick: ,Edouard” von B&B ITALIA kostet ab ca. 4.600 Euro.
Tapeten im Hintergrund von TECNOGRAFICA.

Alle abgebildeten Produkte sind bei architare erhdltlich.
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Trendige Camouflage-Motive, schillernde Moirés und jede Menge Blau-

und Erdtone: Das 1st die Ausbeute, die Barbara Benz und 1hr Team
in diesem Frihjahr von den Messen in K6ln, Paris und Stockholm mit-

gebracht haben. Wie in einer gut bestiickten Bibliothek reihen sich

in den architare Hausern Leinen-, Seide- und Baumwollgewebe interna-
tionaler Hersteller aneinander. KVADRAT, DEDAR und HERMES

zahlen zu den renommiertesten der Branche — und doch konnten

ithre Kollektionen nicht unterschiedlicher sein.

TEXTILE

DI S C OV E R

| E S

Nanna Ditzel, Erwan und Ronan Bouroullec,
Paul Smith und Patricia Urquiola: Seit fast
50 Jahren produziert Kvadrat erstklassige
Entwiirfe internationaler Designer. Das hat
den danischen Stoffproduzenten, zu dem
inzwischen auch Danskina Teppiche und der
Stoffhersteller Kinnasand gehéren, zu einem
der erfolgreichsten Avantgarde-Labels un-
serer Zeit gemacht. Gleichzeitig ist das Un-
ternehmen stets den Wurzeln seiner skan-
dinavischen Designtradition treu geblieben.
Seit 2014 arbeitet Kvadrat exklusiv mit dem
belgischen Designer Raf Simons zusammen.
Architare gehort zu den wenigen ausgesuch-
ten Handlern, die die komplette Kvadrat/Raf
Simons-Kollektion in Deutschland fihren.

Was Farbigkeit und Muster, aber auch Ge-
webekombinationen angeht, bietet Dedar
das schillerndste Repertoire, das die Welt
des Interiordesigns momentan zu bieten hat:
Baumwoll-Jacquards, Leinen und vor allem
Seide, Seide und nochmals Seide. Die mu-
tigen Stoffkreationen des nahe Como ge-
legenen Familienunternehmens begeistern
vor allem Interior-Stars wie Antonio Citte-
rio, Jacques Garcia, Jean-Michel Wilmotte
oder Gilles & Boissier. Dedar-Stoffe findet
man beispielsweise im Hotel Costes in Pa-
ris, im Skygardens in Dubai oder im Hotel
Mandarin Oriental in Mailand. Die aktuelle
Kollektion umfasst Uber 300 Artikel in mehr
als 3.000 Farbvarianten. Und dank eines
Lagerbestands von 500.000 Metern Stoff
konnen 98 % der Bestellungen sofort ausge-

liefert werden.

ARCHITARE 32

Klassisch, illustrativ und hochst poetisch:
Ebenso wie Hermes Mode und Accessoires
verfuhrt die 2012 lancierte Home-Kollek-
tion des franzosischen Luxuslabels mit ex-
zellenter Qualitat. Die Dessins der feinsten
Kaschmir- und Seidenstoffe erzahlen, liebe-
voll wie die berihmten Carrés, Geschich-
ten von stolzen Pferden, wilden Tieren und
Reisen in das Reich der Fantasie. Typisch
Hermes? Und ob. Hinter den erstklassigen
Geweben und Tapeten steckt jedoch kein
Geringerer als Dedar. Exklusiv fertigt das
Familienunternehmen aus dem norditalieni-
schen Appiano Gentile die stetig wachsende
Hermes-Kollektion.

LIVING

Im Uhrzeigersinn = WOLLE-BAUMWOLLE-MIX ,BALDER 3 — KISSEN ,PILOT" UND ,SONAR" - KLASSISCHER
WOLLSTOFF AUS DEN SIXTIES: ,TONUS MEADOW “ IN FRISCHEM APFELGRUN - ,FRINGE*
WIRD AUF VERSCHIEDENFARBIGEN KETTFADEN GEWEBT — GELBER STREIFENSTOFF ,REFLEX® -
KVADRAT / RAF SIMONS / DANSKINA

33
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SEIDE erlebt man mit allen Sinnen. Der Glanz, der Griff, das Rascheln
— dieser Stoff verwohnt rundum. Doch noch immer schrecken manche

Kunden vor Velours, Taft und Damast zuriick, und das nicht wegen

des Preises. ,Dabei ist Seide an sich sehr strapazierfihig®, sagt Barbara

Benz, ,man muss sie nur richtig einsetzen.” Sie empfiehlt Seide fiirs

klassische wie fliirs moderne Ambiente.

GIVE

M

M E

O R

Im Schlafzimmer und rund ums Bett spielt
Seide dank ihrer herausragenden Ei-
genschaften eine ganz besondere Rolle.
BarfuBB iber einen handgetufteten Sei-
denteppich von Oliver Treutlein oder
Domaniecki zu gehen, fihlt sich an, als lau-
fe man Uber frisch gefallenen Schnee. In
beiden Teppichmanufakturen werden aus-
schlieBlich hochwertige Naturmaterialien
verwendet. Fiir die sorgfaltige Farbung kom-
men erstklassige Farbpigmente zum Einsatz.
Denn leuchtende, strahlende Farben unter-
streichen den kostbaren Glanz der Seide.

Edle Zutaten firs Bett liefert auch Chris-
tian Fischbacher. Seit fast 200 Jahren
entwirft das Schweizer Familienunterneh-
men aus St. Gallen luxuriose Heimtextili-
en. Neben Bettwaschegarnituren aus Satin
(swiss + cotton), Jersey, Batist und Seide
fihrt Christian Fischbacher auch Daunen-
decken aus Seide. Der atmungsaktive Stoff
garantiert ein optimales Schlafklima. Mit ei-
ner Fillung aus 100 % feinsten masurischen
Gansedaunen ist die Kassettendecke ,Lu-
gano® luftig leicht und angenehm flauschig.
Mit einem solch tollen Equipment bleibt
man deshalb gerne etwas langer im Bett.

ARCHITARE 36

Als Bettwasche konfektioniert sorgt Seide
fir einen idealen Kalte-Warme-Austausch
in der Nacht. Das deutsche Waschelabel
Luiz verarbeitet edelsten Damast zu mal3-
geschneiderten Garnituren, und das in
vielen zeitlosen Kolorits - von elegantem
Cremeweil} bis zu warmen Schlamm- und
Pudertonen. Dazu gibt es farblich abge-
stimmte Home-Accessoires wie Kaschmir-
Plaids, Felldecken und Lederkissen. Jedes
einzelne dieser handgefertigten Luxussti-
cke wird in der hauseigenen Manufaktur
nach individuellen Winschen genaht, von

Hand gebigelt und liebevoll verpackt.

Photo Nr. 1+2 © Luiz / Photo Nr. 3 © Christian Fischbacher
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01-02 BETTWASCHE ,SENSE*, AB 275 EURO. FARBLICH ABGESTIMMTE KISSENBEZUGE UND PLAIDS WERDEN
AUF WUNSCH MASSGEFERTIGT - LUIZ | 03 WASCHE IN NACHTBLAUEM BAUMWOLLSATIN MIT HANDGEFUHRTER
STICKEREI - CHRISTIAN FISCHBACHER / 04 TEPPICH ,AKASH" IN SEIDE-WOLLE, PREIS AUF ANFRAGE -
DOMANIECK!| / 05 HANDGETUFTETER SEIDENTEPPICH, PREIS AUF ANFRAGE - OLIVER TREUTLEIN
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Bei der Einrichtung von TERRASSE und GARTEN ist es wichtig,
die Lichtverhiltnisse zu kennen: Wo geht die Sonne auf, wo geht sie
unter? Wo trifft man sich mit Freunden und Familie zum Essen oder

sommerlichen Get-together? Wo wird gearbeitet, entspannt und

gekocht. Die Profi-Planer von architare beraten Sie gerne bei der
Auswahl des richtigen Outdoor-Equipments.

S W E E T

SOFT &
L A Z Y
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Photos linke Seite, Nr. 06 © Dedon / Nr. 02, 05 © Paola Lenti srl - ph. by Sergio Chimenti

LIVING

01 02

03 04

05 06

01 RECAMIERE ,RAY* OUTDOOR IN TURKIS, AB CA. 4.500 EURO - 03 CLUBSESSEL ,ERICA*, UM 1.400 EURO -
B&B ITALIA / 02 SITZBANK ,FRAME®, UM 2.300 EURO - 05 ,EASE", DESIGN FRANCESCO ROTA: UM 4.600 EURO -
PAOLA LENTI / 04 OUTDOOR-SOFA ,APSARA", ZWEISITZER AB CA. §.200 FURO - GIORGETTI /06 SOFA ,AHNDA",
AB 2.500 EURO - Linke Seite:t MODULARE LOUNGING-KOLLEKTION ,BRIXX*, PREIS AUF ANFRAGE - BEIDES DEDON
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01 FEUERHOLZDEPOT ,WOODSTOCK*, UM 650 EURO - 02 ,HOPPER COMBI* IN 300 ZENTIMETER LANGE,
05 LIEGE UND SITZBANK IN EINEM: ,SOL +~ LUNA*, UM 2.200 EURO -
06 XL-FEUERSCHALE ,QRATER", UM 780 EURO - ALLES VON EXTREMIS / 03 LAMZAC", UM 75 EURO -
JSTRIPESOL MIT FUSS UND TISCHEBENE, AB CA. 370 FURO - BEIDES VON FATBOY

KOSTET AB CA. 3.500 EURO -

04

LIVING

05

ARCHITARE
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OUTDOOR-KUCHEN HABEN HOCHKONJUNKTUR. DOCH KEINE IST SO SPEKTAKULAR
WIE DIE NEUE, MODULARE ROCK.AIR VON STEININGER. JETZT KANN DER SOMMER KOMMEN!

Ein guter Grill gehort langst zur Standard-
ausstattung der meisten Haushalte. Doch
Martin Steininger, Designer und Geschafts-
flhrer von Steininger, war dies nicht genug.
Und so entwarf er eine komplette Outdoor-
Kiche. Eine, die ,alle wesentlichen Funkti-
onen bietet, die man auch im Innenbereich
erwartet, sagt Steininger, und die noch dazu
schick aussieht. Kochen, Kiihlen, Spiilen -

bei Rock.Air verteilen sich die elementaren
Funktionen auf drei archaische Blocke. Hin-
zu kommen drei Feuerstellen, die an kalten
Tagen Warme spenden. lhr Design ist ebenso
klar und unaufdringlich wie die Kiichenbls-
cke selbst. Sie sind aus pulverbeschichtetem
Stahl gefertigt, das die monolithischen Ku-
ben vor Wind und Wetter schiitzt. Beginnt
das grofle Outdoor-Cooking, lassen sich die

41

schitzenden Abdeckungen der einzelnen
Blocke mittels einer patentierten Mechanik
horizontal nach hinten verschieben. So hat
man vor sich eine Arbeitsflache von 90 Zen-
timetern Hohe und dahinter schlieflt eine
110 Zentimeter hohe Theke an.
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INTERVIEW

BARBARA BENZ IM GESPRACH MIT PATRIZIA MOROSO

Moroso ist ein 1952 von Agostino und
Diana Moroso gegriindetes Unterneh-
men mit Sitz im norditalienischen Udi-
ne. Sein Ansehen als innovatives und
trendorientiertes  Designunternehmen
verdankt es Patrizia Moroso. Bevor
sie in den spiten 1970-er Jahren in die
Firma ihrer Eltern eintrat, studierte Pa-
trizia Moroso Kunst an der Universi-
tat von Bologna. Als Creative Director
setzt sie auf den intensiven Austausch
mit international renommierten Desig-
nern wie Marc Newson, Ross Love-
grove, Ron Arad und Patricia Urquio-
la. Gleichzeitig fordert sie auch junge
Nachwuchstalente. Fiir viele Kreative
ist dies ein Sprungbrett auf die grofie
internationale Designbithne. Aktuell ar-
beitet Moroso mit 44 Designern aus 22
Lindern zusammen. Barbara Benz traf
die erfolgreiche Avantgardistin zum Ge-
sprach im Firmensitz in Udine.

Wie wiirden Sie die Moroso-
Kollektion beschreiben?

Ich erklire es immer so: Ich liebe die
Vielfalt in der Welt und die vielen Mog-

lichkeiten, zu sein und zu leben. Die
Idee der Moroso-Kollektion ist, die
Schonheit dieses heterogenen, multikul-
turellen Mix erlebbar zu machen. Wir
bringen Mobel und Designobjekte wie
Personlichkeiten mit unterschiedlicher
Herkunft, unterschiedlichen Gedanken
und Erfahrungen zusammen in einen
Raum und schon interagieren sie mit-
einander. Was ich liebe, ist die Kombi-
nation aus verschiedenen Dingen und
Denkansitzen.

Wiirden Sie sagen, das ist

die DNA der Marke?

Ja, unser Ziel ist es, eine vielfiltige
Welt zu kreieren. Vielfalt ist der Mo-
tor unserer Welt. Ohne Vielfalt gibt
es keine Evolution. Eine gleiche ge-
netische Gruppe veriandert nichts und
nichts entwickelt sich weiter. Unter-
schiede, so glaube ich, befordern die
Evolution. Indem wir diese Kollektion
von verschiedensten Objekten kreie-
ren, entsteht eine Art verriickter Dia-
log. Und ein Dialog ist immer etwas
sehr Lebendiges.
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Moroso ist ja nun schon fast 60 Jahre alt.
64, um genau zu sein.

Wie haben Sie es geschafft, aus einem

Polstermobelhersteller eine begehrte

Lifestyle-Marke zu machen?

Als meine Eltern das Unternehmen
griindeten, waren sie noch sehr jung:
Meine Mutter war 17 Jahre alt, mein
Vater 21. Sie waren noch nicht verhei-
ratet. Sehr enthusiastisch griindeten sie
ihre eigene Firma, nachdem sie zuvor
als Angestellte in zwei anderen Polster-
mobelfirmen gearbeitet hatten. In ihrer
Heimatstadt gab es ein ganzes Viertel
mit Handwerksbetrieben, vom Tischler
tiber den Polsterer bis hin zum Raum-
ausstatter. Es war eine harte Zeit nach
dem Krieg: Viele Freunde meiner Eltern
zogen nach Kanada, Australien oder
Siiddamerika, um Arbeit zu finden. Doch
meine Eltern wollten in Italien bleiben.
Anfangs war Moroso ein reiner Fami-
lienbetrieb, in dem Briider, Schwestern
und Cousins arbeiteten.

STORIES

Photo Gionata Xerra
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«

PATRIZIA MOROSO - LIEBT DAS SPIEL MIT EXTREMEN. SIE HOLTE STARDESIGNER WIE RON ARAD,
MARC NEWSON ODER FONT INS UNTERNEHMEN, UM IHRE KUHNEN ENTWURFE ZU REALISIEREN.
DAMIT MACHTE SIE MOROSO ZU EINEM DER FERFOLGREICHSTEN DESIGNLABELS UNSERER ZEIT.

DAS FOTO OBEN ZEIGT PATRIZIA MOROSO MIT MOBELN VON RON ARAD UND SEBASTIAN HERKNER.
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KOLLEKTION IST,

IDEE DER MOROSO-

DIE SCHONHEIT DIESES

HETEROGENEN,

MULTIKULTURELLEN MIX

Wie wahlen Sie die Designer aus, mit denen

Sie arbeiten?

Ich versuche, meine Augen und Ohren
offen zu halten. Das ist sehr wichtig.
Und man muss ein Gespur fir Veridn-
derungen entwickeln: was vielleicht mit
wem wann und wo entstehen konnte.
Die jungen Talente, deren Arbeiten ich
Jahr fiir Jahr in Mailand neu vorstelle,
gehen in verschiedenste Richtungen.
Ich versuche immer, einen Designer zu
finden, dessen Arbeiten sich von jenen
unterscheiden, die wir bereits realisiert
haben. Das o6ffnet das Bewusstsein —
auch bei mir. Ich mochte immer etwas
Neues machen, vor allem, weil ich es
liebe, neue Dinge zu entwickeln.

Bekommen Sie oft Post von Designern?

Téglich! Aber manchmal entdeckt man
in der Fiille von Zuschriften tatsidchlich
auch etwas Interessantes. All die jungen
Menschen, mit denen ich jetzt schon seit
Jahren arbeite, wie zum Beispiel Sebas-
tian Herkner — um einen jungen Deut-
schen zu nennen -, das ist fantastisch.
Ich erinnere mich noch genau an unser
erstes Treffen in Koln, das war ganz am
Anfang seiner Laufbahn. Kurz nach un-
serem Meeting wurde er als Designer of
the Year geehrt. Er zeigte mir etwas sehr
Interessantes und schon ein Jahr spater
prasentierten wir einen seiner Entwiirfe.
Inzwischen produzieren wir jedes Jahr
etwas Neues von Herkner: einen Stuhl,
eine Afrika-Kollektion, noch keine gro-
fen Systeme, aber schone, interessante
Objekte, die unsere grofSen Sofas perfekt
erginzen. Das Problem ist, ich muss im-
mer ein wenig jonglieren, da wir so vie-
le interessante Designer haben und des-
halb nicht mit jedem jedes Jahr arbeiten
konnen. Es gibt nur eine Designerin, mit
der wir kontinuierlich arbeiten, das ist
Patricia Urquiola. Wir treffen uns regel-
maiflig, um die Richtung festzulegen, in

DARZUSTELLEN.*®

PATRIZIA MOROSO

die wir gehen mochten. Wir iiberlegen,
wie der nichste Stand der Mailiander
Mobelmesse aussehen wird und welche
Themen anstehen. Rund 80 Prozent un-
serer Sofas entstehen mit Patricia. Sie ist
eine Art Fixstern fiir das Unternehmen.

Kannten Sie sich schon vor lhrer

Zusammenarbeit?

Nein. Wir trafen uns zum ersten Mal
in einem PR-Biiro in Mailand, ganz
offiziell mit Terminabsprache, so wie
man das gewohnlich macht. Aber eine
gute Freundin hatte mir bereits von Pa-
tricia vorgeschwarmt. Sie erzahlte mir,
sie habe eine Spanierin kennengelernt,
die sehr talentiert sei. Es war ein echter
Tipp von Frau zu Frau. Ich schitze sehr
den Rat unter Frauen. Schon nach dem
ersten Treffen mit Patricia wusste ich,
dass sich daraus eine gute Freundschaft
entwickeln wiirde und das ist sie bis
heute. Ich fand die richtige Person zur
richtigen Zeit, obwohl sie damals noch
vollig unbekannt war. Sie hatte einen
fantastischen Lebenslauf: Studium bei
Achille Castiglioni, den ersten Job bei
Maddalena de Padova, dann arbeitete
sie im Studio von Vico Magistretti. Als
ich sie kennenlernte, war Patricia Chef-
designerin im Studio von Piero Lissoni.
Das war perfekt, doch zu diesem Zeit-
punkt hitte niemand das Vertrauen in
sie gesetzt, ein Projekt mit ihr zu machen.

Wann war das?

1999, vor 18 Jahren. Patricia kam gera-
de zur rechten Zeit. Wir arbeiteten mit
groflen Designern, der Avantgarde, den
»Big Names“, sehr extrem, aber in der
Produktion wurde kein einziges norma-
les Sofa gefertigt. Auf der einen Seite
war das Unternehmen, auf der anderen
Seite das verriickte Design. Durch Pa-
tricia gelang es, beides zu verbinden und
auf einen gemeinsamen Weg zu bringen.
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Sie begann Sofas zu entwerfen, die nicht
klassisch oder Standard waren und
trotzdem neu. ,,Lowland“ war eines un-
serer ersten gemeinsamen Projekte. Es
war iiberraschend, trotzdem verkauften
wir im ersten Jahr kein einziges Stick.
Unsere Handelsvertreter beschwerten
sich, dass das Sofa nicht verkauflich sei,
doch ich sagte: Wartet. Schon ein Jahr
spater war ,Lowland®“ unser Bestsel-
ler. Heute, nach 18 Jahren, ist es nicht
mehr ganz so spektakulir, aber es bleibt
trotzdem Teil der Kollektion. Ebenso
wie der ,,Fjord“-Sessel. Wenn man ihn
sieht, denkt man sofort an Moroso und
an Patricia Urquiola.

Das waren auch die ersten Moroso-Stiicke,

die wir vor zehn Jahren fiir unseren Show-

room einkauften, ,Lowland® und ,,Smock*.

Anfangs waren wir das einzige Unter-
nehmen, das mit Patricia Urquiola ar-
beitete, dann nach zwei, drei Jahren
startete sie durch. Sie brachte uns vie-
le schone Projekte und verbrachte viel
Zeit mit uns. Heute als Art Director fur
Cassina und in der Zusammenarbeit mit
der Poltrona Frau-Group ist sie natur-
lich ganz anders eingespannt.

Welches war das bislang spektakuldrste

Projekt mit einem Designer?

Patricia Urquiola und Ron Arad, die
beiden wichtigsten Designer, mit denen
wir zusammenarbeiten, tiiberraschen
mich immer, selbst wenn Sie ein Stan-
dardprodukt entwerfen. Nein, Ron ist
niemals Standard. Jeder seiner Entwiirfe
ist eine Art Skulptur, der kunstlerische
Aspekt des Entwurfs ist entscheidend.
Er ist wirklich genial. Er denkt ganz
anders als alle anderen und prasentiert
mir Mobel mit einem ganz neuen An-
satz wie zum Beispiel das Schaukel-Sofa
,Glider«.

Photos: © Moroso

Linke Spalte: PATRICIA URQUIOLA - FJORD - 2002 / RON ARAD - DO-LO-RES - 1989 /

PATRICIA URQUIOLA - LILO

Rechte Spalte: PATRICIA URQUIOLA - LOWLAND - 2002 / TOKUJIN YOSHIOKA - BOUQUET - 2008 /

MASSIMO

IOSA GHINI -

STORIES

- 2015 / PATRICIA URQUIOLA - REDONDO -

NEW-TONFE
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Lot e

ROMANTIC SUBLIME: AVANTGARDE-MODELLE WIE ,BOHEMIEN® (IM VORDERGRUND ) KLASSIKER IN ROUGHEM AMBIENTE: SCHALENSESSEL ,TIA MARIA® (LINKS)
UND ,PAPER PLANS® TRAGEN TRADITIONELLE STOFFE VON RUBELLI VENEZIA. UND SOFA ,PRINT* GLANZEN IN FARBENFROHEN VELOURSSTOFFEN.
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»ES IST EIN TYPISCH
ITALIENISCHES ERBE,
NICHT NUR DAS VON MOROSO,
NIEMALS ZU VERGESSEN,
WIE MAN GUTE DINGE
PER HAND MACHT.*

Photo: Alessandro Paderni

PATRIZIA MOROSO

Welches ist lhr personliches Lieblingsmébel?

Eines meiner Lieblingsstiicke ist Do-
lores. Ich erinnere mich noch gut, wie
wir es mit Ron Arad entwickelt haben.
Dolores ist ein Name — wie auch im
Deutschen —, aber eigentlich heifst es
Do-lo-Res. Das Prinzip dieses Sofas ist
aufgebaut wie ein gepixeltes dreidimen-
sionales Bild. Alle Pixelelemente sind
Quadrate und der Kunde entscheidet,
welche Farbe und welche Hohe sie ha-
ben sollen. Zusammengesetzt ergeben
sie eine Landschaft mit Hohen als Arm-
lehnen und Senken, auf denen man sitzt.

Was wiirden Sie als Moroso-Heritage

bezeichnen?

Morosos Erbe ist die handwerkliche
Verarbeitung. Es ist ein typisch italieni-
sches Erbe, nicht nur das von Moroso.
Es bedeutet, dass wir niemals vergessen,
wie man gute Dinge per Hand macht.
Jeder hier bei Moroso ist ein exzellen-
ter Handwerker. Jeden Morgen steht
ein Stiick auf dem Arbeitstisch, das die
Kompetenz dieses Unternehmens zeigt,

denn unsere Handwerker machen alles. ANDERS ALS IN ANDEREN UNTERNEHMEN
Es ist nicht wie bei anderen Unterneh- FERTIGEN DIE MITARBEITER BEI MOROSO
men, dafl die Aufgaben verteilt sind EIN KOMPLETTES MOBEL WIE SITZPOUF
und einer Klick und der andere Klack LDEW " FOTO UNTEN: BARBARA BENZ UND
macht. Das ist nicht unser Ansatz. Jeder PATRIZIA MOROSO IM SHOWROOM IN UDINE.

arbeitet an einem Stiick — vom Anfang
bis zum Ende und darauf sind alle sehr
stolz. Das eigentliche Erbe besteht also
darin, auch wirklich schwierige Her-
ausforderungen in perfekter Handar-
beit l6sen zu konnen.

Frau Moroso, vielen Dank fir dieses

Gesprdch.

FLOWER POWER — MASSIMO 10SA GHINIS SESSEL ,BIG MAMA* TRAGT EINEN
KLASSISCHEN BLUMENSTOFF VON RUBELLI VENEZIA.
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WAS UNTERSCHEIDET MAGIS VON ANDEREN DESIGNUNTERNEHMEN?

WOLLTE BARBARA BENZ WISSEN UND REISTE INS

NORDITALIENISCHE TORRE DI MOSTO.

»Magis ist keine Fabrik, es ist ein Klos-
ter®, sagt Giulio lacchetti im ,,Happy
anniversary!“-Katalog, der 2016 zum
40-jdhrigen Jubilium von Magis er-
schienen ist: ,An diesem Ort werden
Design und Form verehrt, ja angebe-
tet.“ Wie wahr: Die vier asketischen
Fligel des modernen Firmengebiudes
umschliefen einen zentralen Kreuzgang,
durch den schon viele renommierte Desi-
gner unserer Zeit wandelten: Ron Arad,
Philippe Starck und Marc Newson,
Jaime Hayén, Enzo Mari und natiirlich
Erwan und Ronan Bouroullec. Sie alle
waren auf dem Weg zu Eugenio Peraz-
za, dem Griinder und kreativen Kopf
des kleinen, erfolgreichen Familienun-
ternehmens um ihm ihre neuesten Ideen
vorzustellen. Wer beim Abt des Designs
reiissiert, darf sich anschlieffend auf der

grofSen Signaturwand verewigen, neben
Konstantin Greics ,Radio Magis Sta-
tion“, neben Naoto Fukasawas ,,Cu-
Clock®“ oder neben Jerszy Seymours
farbspeiendem Designvulkan.

Doch was unterscheidet Magis von an-
deren Designproduzenten? Perazza ver-
steht sich als Herausgeber. Das heifst,
die groftenteils intern entwickelten
Ideen werden gemeinsam mit Manu-
fakturen aus der Umgebung realisiert.
Eigene Produktionsstitten besitzt die
Firma nicht. So ist sie weder an Form
noch an Materialien gebunden. Jedes
neue Projekt ist eine Herausforderung,
besonders fiir die vielen internationa-
len Kreativen, mit denen Magis ko-
operiert. Stardesigner wie Erwan und
Ronan Bouroullec schitzen den regen
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Austausch mit Eugenio Perazza, sei-
nem Sohn Alberto, der in den 1990-er
Jahren als Co-Managing Director ins
Unternehmen kam, und dessen Frau
Barbara Minetto, die das Marketing
leitet. Mit den beiden genialen Briidern
entstand zuletzt ,,Officina“, eine Serie
von Tischen, Stithlen, Garderoben und
Leuchtern. ,,Unsere Idee war, die baro-
cke, sehr ornamentale Schmiedekunst in
eine moderne Formensprache zu iiber-
setzen“, erklirt Alberto Perazza. Die
Bouroullecs waren sogleich Feuer und
Flamme fiir die Idee und entwarfen eine
Serie von grazilen Eisenmobeln, die nun
in einer traditionellen Kunstschmiede-
Werkstatt nordlich von Venedig von
Hand gearbeitet werden.

STORIES

Photos: © Magis

HOLY MAGIS - TRAFFIC* ARM-CHAIR VON KONSTANTIN GRCIC. TURSTOPPER ,ROCK* VON MARC NEWSON.
TISCH UND STUHLE ,OFFICINA* ERWAN UND RONAN BOUROULLEC. ,BIRD* BY BENEDETTA UBALDINI AUS DER ME
TOO-KOLLEKTION. BARBARA MINETTO, BARBARA BENZ UND ALBERTO PERAZZA IM SHOWROOM VON MAGIS.
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»ES GEHT NICHT DARUM,

ANDERES, NEUARTIGES
ZU ENTWICKELN.“

ALLEN ZU GEFALLEN,

SONDERN ETWAS

{1LBERTO PERAZZA

Qualitdt und Innovation gehoren zur
DNA von Magis. Dass die von ihnen
realisierten Produkte oft erst einmal ir-
ritieren, stort weder Vater noch Sohn.
»Es geht nicht darum, allen zu gefallen,
sondern etwas Anderes, Neuartiges zu
entwickeln®, sagt Alberto Perazza. Wie
der Kreiselstuhl ,,Spun® von Thomas
Heatherwick oder auch der ,,Chair_
One“ von Konstantin Grcic. Als der
spektakuldare Aluminiumstuhl 2003 lan-
ciert wurde, ging ein Raunen durch den
Markt. Inzwischen ist er ein Bestseller
und eine Ikone des Designs. Der gute
Kontakt zu Grcic ist bis heute geblie-
ben, wie der Designer berichtet: ,,Eu-

genio Perazza ruft mich beinahe tdglich
an. Nicht unbedingt, um dringende Be-
lange zu diskutieren, sondern einfach,
um in Verbindung zu bleiben. Er denkt
an mich — und so denke ich an Magis.
Mit Grcics ,,Chair_One“ begann eine
neue Ara fiir das Unternehmen, weg vom
Plastik-Image hin zur Virtuositit des
italienischen Handwerks. ,Magis ge-
staltet Dinge, die sehr italienisch sind“,
sagt Eugenio Perazza. ,,Wir wollen die
Tradition und auch das Handwerk der
Region in die Gegenwart und Zukunft
fithren.* Jedes Stiick der Kollektion ist
deshalb 100 % Made in Italy. Darauf
sind die Perazzas besonders stolz, denn
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zur Reinheit der Form bekommt damit
jedes Objekt eine ,,Asthetik der Bedeu-
tung®. Das Design von morgen schopft
seinen Erfolg aus Qualitit, da ist sich
Alberto Perazza sicher. Qualitit ist fir
ihn die Zukunft. Und die hat bei Ma-
gis langst begonnen. Im Jubiliumska-
talog zum 40. Geburtstag hinterliefSen
Erwan und Ronan Bouroullec ein wun-
derbares Kompliment: ,,Eugenio Peraz-
za ist Fellini. Magis ist Cinecitta. Wir,
die Designer sind die Akteure in dieser
auflergewohnlichen Folly, die den wohl
interessantesten Film der italienischen
Designbranche kreiert.“

STORIES

Photos: © Magis

FORM, FUN, FUNCTION - Im Uhrzeigersinn: SITZSKULPTUR ,PUPPY" VON EERO AARNIO. .SPUN* VON THOMAS HEATHERWICK.
ALBERTO PERAZZA IM WHITE CUBE. KLASSIKER VON STEFANO GIOVANNONI: ,BOMBO*. AN DER ,WALL OF FAME® HABEN SICH
INTERNATIONALE STARDESIGNER VEREWIGT. DESIGNIKONE ,CHAIR_ONE® VON KONSTANTIN GRCIC.
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LEUCHTEN VON OCCHIO BIETEN FUR ALLE ANSPRUCHE UND GELEGENHEITEN
DAS PERFEKTE LICHT. DAS UND NOCH VIEL MEHR FRFUHR BARBARA BENZ BEI EINEM
BLICK ,BEHIND THE SCENES*“ IM MUNCHNER SHOWROOM.

Der Firmensitz mit dem schmucken
Showroom liegt am Wiener Platz in
Haidhausen, einem der iltesten und at-
traktivsten Viertel Miinchens. Kaum je-
mand ahnt, dass sich dort in einem mo-
dernen Hinterhofgebdude Deutschlands
Marktfahrer fir hochwertige Design-
leuchten verbirgt, die Occhio GmbH.

Licht ist Axel Meises Leidenschaft.
Schon als Jugendlicher schraubte der
Designer im Keller seines Dusseldorfer
Elternhauses an Lichtorgeln und selbst
entworfenen Leuchten herum, doch erst
1999 gelang ihm mit Occhio der wirk-
lich grofle Durchbruch. Die Idee dieses
genialen Leuchtensystems ist so einfach
wie seine Konstruktion selbst: Wenige
Komponenten, bestehend aus Linse,
Leuchtenkopf und -korper fiir verschie-
dene Befestigungen, konzentrieren sich
auf das, was fiir eine Leuchte essenziell
ist, ndmlich gutes Licht zu spenden. Das
Design von Occhio, zu deutsch ,,Auge,
entwickelte Meise nach zahlreichen Ge-
spriachen mit Kunden seiner Miinchner

Lichtgalerie. All die prominenten Ent-
wiirfe grofler Leuchtenhersteller sind
zwar wunderschon, doch Meise er-
schienen sie stets wie ein Kompromiss:
»Fur jeden Raum, jede Funktion muss
sich der Kunde eine Leuchte aus ir-
gendeiner Kollektion herauspicken. Am
Ende hingt die Wohnung voll unter-
schiedlicher Leuchten aus unterschied-
lichen Materialien und Formen®, sagt
der smarte Mittfiinfziger auf unserem
Rundgang durch den Showroom.

Occhio dagegen ist eine Kleinfamilie
von dsthetisch und formal reduzierten
Leuchtkorpern und -kopfen. Zusammen
mit Extras wie Reflektoren oder Farbfil-
tern ldsst sie sich auf 660.000 verschie-
dene Arten kombinieren. Das bedeutet,
dass sich mit Occhio so ziemlich alles
illuminieren ldsst, was Licht braucht
und tber einen Stromanschluss ver-
fugt. Meist starten die Kunden in einem
Raum mit ein paar Grundmodellen, bis
schliefflich peu a peu immer mehr ma-
gische Augen im Haus leuchten. Doch
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nur was sich weiterentwickelt, hat Be-
stand, sagt Axel Meise. Deshalb ist sei-
ne Occhio-Familie in den letzten 15 Jah-
ren systematisch gewachsen. Sento, das
modulare Leuchtensystem mit neuester
LED-Technologie kam hinzu, Piu R, mit
flachem Cone-Glas und innenliegender
Linse, io, die magische Kugelleuchte
mit einzigartiger Bedienung, lui, ein
maskulines Strahlersystem mit Zoom-
oder Kollimatorobjektiv, und lei, die
erste Schirmleuchte, deren Lichtstim-
mung sich wie bei einem Fotoapparat
uber eine Irisblende justieren ldsst. Im
Sommer 2017 lanciert Meise ein weite-
res Highlight — Mito, eine Leuchtense-
rie, die wie ein Schmuckstiick gefertigt
ist. Der Rat fiir Formgebung belohnte
das Design bereits mit Gold und fiir uns
ist wieder einmal klar, dass Occhio ein
Unternchmen ist, das man unbedingt im
Auge behalten sollte.

STORIES

MOONLIGHT - SUSANN MEISE, MITGLIED DER GESCHAFTSLEITUNG VON OCCHIO UND BARBARA BENZ
AUF EINER FUHRUNG DURCH DEN OCCHIO-SHOWROOM IN MUNCHEN. LED-LEUCHTE ,LEI“, GIBT ES ALS PENDEL-,
TISCH- ODER STEHLEUCHTE. UBER EINE SENSORTASTE AM LEUCHTENKOPF IST ,LEI* DIMMBAR.
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»NUR WAS SICH
WEITERENTWICKELT,
HAT BESTAND .

IXEL MEISE

Mariposa Sofa Developed by Vitra in Switzerland

CHOOSE YOUR LIGHT - ,LUI“ IST EIN STRAHLERSYSTEM MIT WECHSELBAREN OBJEKTIVEN, ]
WIE MAN SIE AUS DER FOTOTECHNIK KENNT. SCHALTEN UND DIMMEN MIT EINFACHEN GESTEN: Design: Edward Barber & Jay Osgerby
LSENTO SOSPESO“. MODELL .10 GIBT ES ALS WAND-, PENDEL-, TISCH- UND STEHLEUCHTE. Go to www.vitra.com/dealer to find Vitra retail partners in your area. www.vitra.com/mariposasofa
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EINE EINLADUNG ZU EOOS IST ETWAS GANZ BESONDERES. AUCH FUR BARBARA BENZ,
DIE DAS FRFOLGREICHE DESIGNTRIO VON WALTER KNOLL SCHON SEIT VIELEN JAHREN KENNT.
BEI IHREM BESUCH IN WIEN WURDE SIE VON MARTIN BERGMANN, GERNOT BOHMANN
UND HARALD GRUNDL HERZLICH EMPFANGEN.

Dienstagnachmittag, 16 Uhr, Zelinka-
gasse in Wien, erster Bezirk. An die-
sem Tag sind alle drei EOOS-Griinder
im Studio, denn Martin Bergmann,
Gernot Bohmann, und Harald Griindl
erwarten Barbara Benz zu Besuch. Tag
fur Tag plant die architare Griinderin
die Erfolgsmodelle des kreativen Teams
in ihre Projekte ein — vom klassischen
Living Landscape-Sofa bis zum Lead-
chair-Chefsessel — nun sicht sie erst-
mals, wie und wo die zeitlosen Sofas,
Sessel, Tische und Stithle erdacht und
entwickelt werden. Die drei Gestalter
haben sich Zeit genommen, fithren Bar-
bara Benz durch ihr 400 Quadratmeter
grofses Studio, vorbei an unzihligen Pa-
pier- und Kleinmodellen sowie einigen
Prototypen. ,,Polstermébel sind schwer
iber Computerfiles darzustellen, deswe-
gen erstellen wir Modelle®, sagt Gernot
Bohmann. ,Sie dienen der Kommuni-
kation mit der Entwicklungsabteilung.
Mit dem Modell versteht man besser,
welches Gefiithl wir vermitteln wollen.

Vor gut zwei Wochen war EOOS wieder
zur monatlichen Besprechung in Her-
renberg. Fiinf verschiedene Varianten
von Polsteraufbau haben sie durchpro-
biert, bis Schiume und Daunenschiit-
tung ihres neuesten Sofas endlich den
gewiinschten ,,Walter Knoll-EOOS-Mo-
ment“ splrbar machten. ,Ziel ist es,
beim Niedersetzen die Marke intuitiv zu
erfassen®, sagt Martin Bergmann.

Wer zukiinftig auf den breiten Le-
derpolstern des ,Tama Living“ Platz
nimmt, spiirt einzigartigen Sitzkomfort,
aber nichts mehr von der Dynamik der
Entwicklung und den unzihligen Mo-
dellen, die in den loftartigen Arbeits-
raumen des EOOS-Studios angefer-
tigt wurden. Zur Ausarbeitung haben
sich die drei Designpoeten eine eigene
Werkstatt eingerichtet — mit verschie-
densten Werkzeugen und Materialien.
,Unser Atelier ist wie eine Bildhau-
erwerkstatt, in der wir uns von einer
Arbeit zur nichsten bewegen® sagt,
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Martin Bergmann anschlieffend bei
einem Stiick Sachertorte im Bespre-
chungsraum des EOOS-Teams. Barbara
Benz schitzt besonders den hohen De-
signanspruch seiner Produkte und die
»wunderschone Handschrift“ jenseits
stindig wechselnder Moden.

Oft sind es kleine Details, die beson-
ders viel Aufmerksamkeit erfordern:
spezielle Nihte, konstruktive Knicke
oder auch Materialkombinationen. Im
Fall von ,Tama Living® war das kleine
Cuoio-Ledertablett besonders knifflig,
denn Herstellung, Wertigkeit und Preis
missen in Balance gehalten werden.
Es brauchte deshalb einige Anldufe,
bis alles stimmte. ,,Design ist fur uns
eine 360-Grad-Betrachtung®, erklirt
Gernot Bohmann. ,Poesie, Konstruk-
tion, Kosten, Montage, Transport — all
das wird berucksichtigt und unter die-
sen Gesichtspunkten muss der Entwurf
bestehen.“

STORIES

JUNSER ATELIER IST
WIE EINE BILDHAUERWERK-
STATT, IN DER WIR
UNS VON EINER ARBEIT
ZUR NACHSTEN BEWEGEN.“

MARTIN BERGMANN

GET TOGETHER - ZUM ABSCHLUSS DES INSPIRIERENDEN RUNDGANGS DURCH DAS OFFICE VON EOOS
GAB ES EIN STUCK SACHERTORTE VON DEMEL. AN DER RAUMHOHEN PINNWAND VON MARTIN BERGMANN
HANGEN FOTOS, SKIZZEN UND IDEEN ZU NEUEN PRODUKTEN. SOFA ,TAMA LIVING* FUR WALTER KNOLL.
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In der Zusammenarbeit mit Walter Knoll
konnen die drei auf eine nunmehr zwan-
zigjahrige Erfahrung zuriickblicken. Sie
flieSt ganz selbstverstandlich in jedes zu-
kiinftige Mobel mit ein. Wer den ersten
Entwurf fiur ein neues Knoll-Mobel lie-
fert, spielt keine Rolle. ,,Das Spannende
bei uns ist, dass wir uns am Ende durch
unsere Dynamik immer selbst iiberra-
schen®, sagt Harald Grundl. ,Es kann
keiner mehr sagen, etwas sei von ihm. Es
ist immer, als hitte es ein Vierter entwor-
fen, namlich EOOS.“ Und genau dieser
Spirit ist fir Barbara Benz an diesem
Nachmittag spiirbar geworden.

EOOS ist ein international agierendes
Designbiiro, 1995 gegriindet von den
drei Partnern Martin Bergmann, Gernot
Bobhmann und Harald Griindl. Das Trio
arbeitet in den Bereichen Produkt-, Mé-
bel- und Interiordesign. Mit rund zehn
Mitarbeitern und international renom-

,DAS SPANNENDE
BEI UNS IST,
DASS WIR UNS

AM ENDE DURCH

UNSERE
DYNAMIK IMMER
SELBST
UBERRASCHEN.“

HARALD GRUNDL

STORIES

mierten Kunden wie Bulthaup, Duravit,
der Porzellanmanufaktur Fiirstenberg,
Walter Knoll und Zumtobel zihlt EOOS
zu den aktuell prominentesten und pro-
duktivsten Designteams Europas. 2016
war EOQOS eingeladen, an der Architek-
tur-Biennale von Venedig teilzunehmen.
Hierfiir entwickelte das Designteam u. a.
die Kollektion ,Social Furniture®. Dies
sind 23 Mobelelemente aus den Berei-
chen Leben, Arbeiten und Kochen, die
kostengiinstig im Selbstbau, so zum Bei-
spiel auch von Fliichtlingen, hergestellt
werden konnen. Mit der Definition von
sozialem Mobelbau als gesamigesell-
schaftlichem Anliegen iibersetzt EOOS
die Idee von DIY in ein neues DIT — do
it together. Fiir EOOS ist Design eine
poetische Disziplin und eine kulturelle
Dienstleistung an der Gesellschaft.

EOOS - Von links nach rechts: HARALD GRUNDL, MARTIN BERGMANN,
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GERNOT BOHMANN.

Photo EOOS © Elfie Semotan

Nur mit dem Blick fur das Wesentliche
entsteht das AuBergewdhnliche:

LG SIGNATURE. Eine Symbiose aus
ikonenhaftem Design und Uberragender
Technologie. Geschaffen, um zu faszinieren.

O

F ESSENCE

Erleben Sie die

LG SIGNATURE Premiumprodukte

in den Raumen von

FLEINER
MOBEL
by architare

oder auf www.LGSIGNATURE.com

LG SIGNATURE
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ALLE ZWEI MONATE GESTALTEN RENOMMIERTE KUNSTLER, DESIGNER UND ARCHITEKTEN
PROMINENTE SCHAUFENSTER VON FLEINER MOBEL BY ARCHITARE

Seit Anfang 2016 ladt Fleiner Mobel
by architare alle zwei bis drei Monate
Kinstler und Kreative ein, zwei promi-
nente Schaufenster des Einrichtungs-
hauses zu gestalten. Eine geniale Idee,
die nicht nur Passanten anlockt, son-
dern auch zahlreiche Designliebhaber
auf die Anhohen des Stuttgarter Killes-
bergs pilgern lasst.

Es lohnt sich, wie man an der Vielfalt
der Inszenierungen sehen kann: Unter
dem Titel ,,Fly Isanka Fly“ und ,,Salut
Konstantin“ prasentierte die Wiener

Designgruppe EOOS ihre neuesten po-
etischen Mobelentwiirfe, Nimbus und
Rossoacoustic sorgten fiir marchenhaf-
te Ruhe im Wald und Stardesigner Raf
Simons inszenierte seine Stoffkollektion
fir Kvadrat auf unkonventionellen M6-
beln. Vollig neue rdumliche Perspekti-
ven bot die Installation von Behnisch
Architekten und der Nimbus Group,
die Besucher schon auf dem Vorplatz
anzog. Das Diorama des renommierten
Stuttgarter Architekturbiiros versetz-
te den Betrachter in die moderne Welt
des Gymnasiums Ergolding. Auch die
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Nachbarn der Akademie der Bildenden
Kinste waren aktiv: Unter dem Motto
»Rethink the Modular® prisentierten
Studenten der Fakultdten Architektur
und Kommunikationsdesign zahlreiche
Neuinterpretationen des legenddren
USM-Haller-Mobelbausystems.  Und
2017? Freuen wir uns auf Daniel Wehr-
li zusammen mit dem Schweizer Label
Mobimex - und auf ein neues Projekt
mit Studenten der ABK Stuttgart, die
fiir Fleiner Mobel by architare Stoffe in
Szene setzen werden. Wir sind gespannt!

STORIES

F/23 IsawkKa Fﬂg

EOOS

Ruhe iwm wald

NIMBUS / ROSSOACOUSTIC

Photo © Oliver Lichtblau

/”o/ Ant

KVADRAT

2a+/\i_m/< +he Modulan

KUNSTAKADEMIE STUTTGART

MEHR INFOS UBER UNSERE SCHAUFENSTERINSTALLATIONEN FINDEN SIE UNTER

WWW.ARCHITARE.DE
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OFFICE & OBJEKT

LET*®S

W O R K

T OGETHTEHR

INTERVIEW

BARBARA BENZ IM GESPRACH MIT DR. STEFAN RIEF

»Besprechungsraume miissen als Pro-
duktivflichen verstanden werden“, sagt
Dr. Stefan Rief, Leiter des Competence
Center Workspace Innovation beim
Fraunhofer-Institut  fiir  Arbeitswirt-
schaft und Organisation, kurz IAO,
in Stuttgart. ,Sie verlangen deshalb
ein entsprechendes Augenmerk bei der
Konzeption und Gestaltung.“ Gemein-
sam mit seinem zwolfkopfigen Team
erforscht der Architekt und Arbeits-
wissenschaftler die Veridnderung von
Arbeit. Eine wichtige Komponente ist
hierbei das Zusammenspiel zwischen
Aufgabe und riaumlicher bzw. techni-
scher Infrastruktur. Welche Wirkung
diese auf unsere Motivation und Leis-
tungsfihigkeit haben, erzihlte er im Ge-
sprach mit Barbara Benz.

Weshalb muss man Besprechungen auf ihre

rem Arbeitsplatz — Tendenz steigend.
Wenn mehr als zwei Hierarchie-Ebenen
involviert sind, so haben Untersuchun-
gen ergeben, geht die Selbstdarstellung
los und ich verliere damit Zeit. Manche
Unternchmen haben deshalb Bespre-
chungskaskaden, was durchaus Sinn
macht.

Wie ldsst sich die Effizienz messen?

Das ist nicht ganz einfach, denn Bespre-
chung ist ja nicht gleich Besprechung.
Es gibt schnelle Abstimmungen, Krea-
tiv-Meetings, soziale Themen, Konflikt-
l6sungen oder Entscheidungsfindungen.
Was effizient ist oder nicht, muss man
am Ergebnis und an der Aufgabe fest-
machen.

Das heifSt, Sie analysieren auch die

Effizienz hin priifen?

Weil wir unglaublich viel Zeit in Bespre-
chungen verbringen. Zwischen 10 und
90 %, je nach Aufgabe und Hierarchie-
Ebene. Je grofer das Unternehmen und
je hoher die Hierarchie, desto mehr
Zeit verbringt man in Meetings. Einige
Mitarbeiter sogar viel mehr als an ih-

Besprechungsqualitat?

Ja. An Basisfaktoren wie der Zufrieden-
heit der Teilnehmer mit dem Erreichten.
Dann betrachten wir im Verhiltnis die
Dauer des Meetings und die Motivati-
on danach. Wenn ich zum Beispiel sehr
viel visualisiere und es vielleicht sogar
schaffe, direkt ein visuelles Protokoll
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fur alle Teilnehmer zu machen, dann ist
die anschlieffende Effizienz viel grofer,
als wenn ich drei, vier, finf Tage auf ein
Protokoll warte.

Was genau bedeutet Effizienz bei einer

Besprechung?

Sinnvoll mit der Ressource Mensch um-
zugehen. Man muss sich klarmachen:
Wenn ich fur die Firma etwas im Wert
von 30 Euro bestellen méchte, lauft
ganz selbstverstindlich ein Genehmi-
gungsprozess. Aber jeder ist berechtigt,
ein Meeting einzuberufen. Mit drei,
vier, fiinf, sechs Teilnehmern, um eine,
zwei oder drei Stunden die Gehilter zu
verbrennen. Das steht in keinem Ver-
hiltnis, wenn man bedenkt, dass man
sich auf der anderen Seite schon kleins-
te Eurobetrige genehmigen lassen muss.
Besprechungen sind eingebettet in eine
Kommunikationskultur, die man gut mit
Raum beeinflussen kann. Ich weif§ von
einer Firma, in der man ganz bewusst
die informelle und spontane Begegnung
ausgebaut hat und fordert. Das hat zu
einer Einsparung von ungefihr einem
Drittel der geplanten Meetings gefiihrt.

Photo: © Nimbus Group / Brigida Gonzalez

OFFICE & OBJEKT

Perfektes Licht, perfekte Aussicht: Im Gebaude der Welthandelsorganisation WTO in Genf tagt die Belegschaft mit Blick
auf den Genfer See. Die Deckenleuchten sind von Nimbus.

»BESPRECHUNGEN SIND
EINGEBETTET IN EINE
KOMMUNIKATIONSKULTUR,
DIE MAN GUT MIT RAUM
BEEINFLUSSEN KANN.“

DR. STEFAN RIEF
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Wo liegen die Mankos von Besprechungssitu-

ationen deutscher Unternehmen?

Ich personlich glaube, es scheitert tat-
sachlich haufig an den Riumen. Sie sind
hiufig droge, zu dicht mébliert, bieten zu
wenig Zugriff auf Medien, auf Werkzeug
und vor allem auf Visualisierungsmittel.
In einem Besprechungsraum mit funf-
zehn Quadratmetern sitzen manchmal
zehn Leute. Eine Fliche, die sich sonst
zwei Kollegen als Arbeitsplatz teilen. Oft
ist auch die Beleuchtung und die Luft
sehr schlecht. Eine Studie belegt, dass
der Raum und die raumliche Situation
einen dhnlich hohen Erfolgsbeitrag zu
einem Meeting hat wie die Moderation.

Was sollte ein gut gestalteter Besprechungs-

raum haben?

Wenn immer moglich, sollte er Tages-
lichtbezug haben - und ausreichend
Platz. Wenn ich Platz habe, kann ich ei-
nen Raum schaffen, der verschiedene Si-
tuationen anbietet: einen Tisch, um den
man sich setzen kann, daneben ein Sofa,
irgendwo anders eine Stehmoglichkeit
mit einer Visualisierungsmoglichkeit. Es
gibt eine Studie, die zeigt, wie wichtig
der Anteil der Holzoberfliche ist, ganz
unabhingig vom Geschmack. 50 % wer-
den als angenehm empfunden, 80 oder
90 % wirken sogar entspannend. Eine
andere belegt, dass dramatische Aus-
blicke wie beispielsweise auf einen Eis-
berg, auf das Meer und tatsichlich auch
Bilder eine positive Wirkung haben.
Deswegen wiirde ich sagen, ein guter
Besprechungsraum braucht auch grofie
Flichen zum Visualisieren.

Welche Rolle spielt die Einrichtung?

Wenn man sich die Besprechungsraume
in den Unternehmen ansieht, fillt auf,
wie stark versucht wird, alle einheitlich
zu machen. Es gibt zwar einen kleinen,
einen mittleren, einen grofSen und einen
speziellen Besprechungsraum, aber alle
sehen gleich aus. Die Einrichtung wie-
derholt sich und ist sehr von Effizienz
getrieben: Wenn ich 50 gleiche Tische
kaufe, habe ich vielleicht noch einen Ein-
kaufseffekt dabei. Im Besprechungsraum
geht es jedoch darum, Menschen in un-
terschiedlichen Konstellationen zusam-
menzubringen. Ich glaube, eine Vielfalt,
wie man sie in manchen Projekten sieht,
ist entscheidend.

OFFICE & OBJEKT

Welche Rolle spielt das Licht?

Licht ist essenziell. Aber auch das hat
etwas mit der Aufgabe zu tun: Bei wir-
merem Licht bin ich kreativer, kilteres
Licht hingegen fordert die Konzent-
ration, wobei Lernen durch Lesen bei
wirmerem Licht besser funktioniert.
Die Menschen im Raum sind flexibel,
die Infrastruktur leider nicht. Es ist also
wichtig, Rdume zu schaffen, die eine
Botschaft aussenden. Das kann man
sehr gut mit Licht.

Wie wichtig sind technische Faktoren?

Ich halte die Videokonferenz fiir ein
ganz wichtiges Mittel. Dabei geht es um
Beleuchtung, um Ausleuchtung, aber
auch um Perspektive: Schaue ich die Ge-
genseite von unten nach oben oder von
oben nach unten an. Es gibt eine ganz
alte Studie in der eine Verhandlung tiber
Videokonferenz nachgestellt wurde. Sie
ergab: Wenn ich leicht von oben herab
verhandle, liegen die Durchsetzungs-
chancen um 85 % hoher. Man kennt es
vom Film, der ja sehr stark auf Perspek-
tiven achtet.

Gibt es eine Idealgrofe fiir eine
Besprechung?

Je nach Aufgabe brauche ich die rich-
tigen Teilnehmer, aber auch nicht zu
viele. Wenn es z.B. um die Entwicklung
von Wissen oder um eine Expertise
geht, steigt mit jeder weiteren Person
die Zeit, die verbraucht wird. Wenn je-
der spricht, wichst das Wissenspotenzi-
al nur noch ein kleines bisschen, wih-
rend der Aufwand, sich auszutauschen,
steigt. Es hilft also, wenn man sich
fragt, wer bringt zusitzliches Know-
how oder Entscheidungskompetenz ein.
Ich glaube, dass wir hiufig zu viele Per-
sonen involvieren, wenn wir nicht den
Mut haben, Dinge selbst oder in einem
kleinen Kreis zu entscheiden und das
auch durchzusetzen.

Blicken Sie bei lhrer Arbeit viel in Richtung
USA?

Spannend sind die Tech-Unternehmen
aus dem Silicon Valley. Diese Beispie-
le zeigen, wie viel Wert auf Raum ge-
legt wird. In der Regel sind es aber ein,
maximal zwei Generationen, die dort
arbeiten. Es sind also eher Campus-
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Kulturen, bei denen es darum geht, viel
Zeit miteinander zu verbringen. Dem-
entsprechend liebevoll oder durchdacht
gestaltet sind die Rdaume. Wenn es eine
Kreativecke gibt, wird ihr Platz einge-
raumt und sie entsprechend ausgestat-
tet. Es wird nicht versucht, ein rotes
Sofa zwischen vier Tische zu schieben
mit der Aussage, dort konnt ihr jetzt
kreativ sein. Man sieht dort sehr schén
die Konsequenz in der Umsetzung.

Gibt es weitere gute Beispiele aus anderen

Landern?

Die skandinavischen Linder und auch
die Niederlande probieren mit einer ge-
wissen Lissigkeit vor allem das flexible
Arbeiten an unterschiedlichen Stellen
aus. In der Schweiz hat das alles einen
Tick spater angefangen, aber dann mit
einer groflen Konsequenz und in Gestal-
tung und Qualitit.

Und wie ist es bei uns?

Bei uns ist das oft halbherzig: ein biss-
chen Vielfalt, ein bisschen Farbe, ein
bisschen Kreativitit. Mein Eindruck ist,
dass es manchmal etwas mutiger, expe-
rimenteller und freier sein darf. Man
sollte sich viel mehr trauen, etwas aus-
zuprobieren. SchliefSlich geht es nicht
nur ums Wohlfithlen von Menschen,
sondern darum, Leistung und Kreativi-
tdt zu generieren.

Gibt es firr Sie ein Unternehmen, das dies
sehr gut gel6st hat?

Mir fillt spontan das BMW-Werk in
Leipzig ein — es ist sehr konsequent auf
Begegnung ausgelegt. Super konsequent
ist auch Adidas: eine starke Community
mit einem starken Campus, an dem man
Zeit verbringen will, mit Personalent-
wicklungsinstrumenten und Flexibilitat.
Wenn ich die besten Textilingenieure
oder Designer will, dann muss ich ihnen
ein Erlebnis bieten, und Herzogenau-
rach ist nur bedingt attraktiv fiir einen
Dreifligjahrigen oder eine 25-jahrige
Top-Kraft. Wir haben in Deutschland
tatsdchlich einige sehr gute Beispiele, da
muss man gar nicht ins Valley fliegen.

Foto_Eduardo Perez © Vitra

Biro der Zircher Laufschuhmarke On

OFFICE & OBJEKT

Im neuen Ziricher Biro der Laufschuhmarke On gibt es weder abgrenzende Winde noch fest zugeordnete Arbeitsplatze.

Eine solch dynamische Umgebung verlangt nach Wohnlichkeit und Holzoberflachen.

»ES GIBT EINE STUDIE, DIE ZEIGT,
WIE WICHTIG DER ANTEIL DER
HOLZOBERFLACHE IST, GANZ

UNABHANGIG VOM GESCHMACK.*

DR. STEFAN RIEF
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Biro der Zircher Laufschuhmarke On_ Foto_Eduardo Perez © Vitra

—— Kreativitat und Performance sind
die Grundlage fir Innovation und Erfolg.
Um diese gezielt zu fordern, entwickeln
Barbara Benz und ihr architare Team
individuelle Interiors fir Office und Ob-
jekt — mafSgeschneidert auf die Bediirt-
nisse des Auftraggebers. Ob spontanes —SPONTANE
Meeti . INFORMELLE
eetlng Oder cimne lang geplante Vor_ ,Eine ansprechende Méblierung M E E T | N G S _

am richtigen Standort unter-

standssitzung, entscheidend ist, dass alle ey

legen nachhaltig. Dem Impuls,

Teilnehmer sich wohlfuhlen. Denn in cin sk Thom smsprechen

gibt man bei einer zufalligen

unserer modernen Wissensgesellschaft o Smten s
o o .o .o o aufzusuc hen. Um Begegnungen
entwickeln sich Biirogebaude immer e, st s e

mehr zum Kommunikations- und Koope- e s
o .o winschenswer t ware? Schaffen
ratlonszentrum und BespreChungsraume wir genau dort ein einladendes

. . Ambiente, als Al:?wechslung zum
priagen das Bild des Unternehmens bei R AR
Was als Pause beginnt, endet in

I(unden und Partnern. - direkter Kommunikation, und ‘alle

Beteiligten profitieren davon!*

KILIAN BRUCKLACHER -
TEAMLEITER OFFICE & OBJEKT
FLEINER MOBEL BY ARCHITARE STUTTGART

ARCHITARE 72 73

Photo © Fabio Gambina



OFFICE & OBJEKT

—KONFERENZEN
UND GROSSE
MEETINGS—

Am Anfang unserer Planung steht eine systematische Analyse: Wie wird gearbeitet? Welche Meetings werden ab-
gehalten? Und welche Anforderungen stellt das Team an die zu realisierenden Raume. Kommen 20 bis 30 Partner und
Kollegen zu einer groBen Konferenz oder Aufsichtsratssitzung zusammen, muss die Technik perfekt sein: Mikrofonanla-
gen, ein USB-Anschluss an jedem Platz und natirlich gehort auch Video-Conferencing mit optimaler Beleuchtung zum
Grundequipment eines zeitgemafen Konferenzraums. Ohne Elektrifizierung verldsst heute praktisch kein Konferenz-
tisch mehr unser Haus.

KATHARINA SCHOTT - VERTRIEB OFFICE & OBJECT
ARCHITARE NAGOLD / FLEINER MOBEL BY ARCHITARE STUTTGART
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Photo © Wouter van der Sar

Im Vorstandsbereich finden
Meetings zumeist im kleinen
Kreis im Buro des Vorstands
statt. Der Trend geht weg vom
Besprechungstischchen und
einer zusatzlichen Sitzgruppe,
alles findet am Executive Desk
statt und dieser wird immer
gréBer, manchmal bis zu vier
Meter lang. Der Communication
Desk von Walter Knoll, der
Arbeits- und Besprechungssi-
tuation in einem bietet, ist hier
fur ideal. Jeder bringt sein ei-
genes Laptop oder seine Mobile
Devices mit. Inzwischen bekom-
men die CEOs auch in groBen
Konzernen mehr Freiheiten, ihr
Biro zu gestalten, sie werden

deshalb ,unkonventioneller®.

BARBARA BENZ -
GESCHAFTSFUHRERIN
ARCHITARE

OFFICE & OBJEKT

—MEETINGS
IN DER
CHEFETAGE—
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eFM, Photo: Eduardo Perez © Vitra (www.vitra.com)

—KREATIV
MEETINGS —

Eine kreative Umgebung for-
dert kreative Gedanken, deshalb
bieten wir fir Think-Tanks gerne
unkonventionelle Losungen an:
einen Dschungel von Griin-
pflanzen, ein spielerisches
Ensemble mit verschiedenen

Hockern, Sesseln und Raumtei-

lern, die Schallschutz und Pinn-
wand in einem sind. Vielleicht
brauche ich aber auch einen
»Cyber Space®, in dem alle mit
neuen Medien arbeiten oder die
Tischplatte selbst interaktiv ist
und ich auf ihr zeichnen kann.

(/) Jetzt mit Occhio air,

p e rfe C-t | i g h-t \'air// er intuitiven Bluetooth-

d
Wir stellen unseren Kunden Steuerung.
gerne die Frage: ,Warum nicht

mal anders?“. Ein Uberraschen-

Sento sospeso — die Essenz aus
hochstem Licht- und Bedienkomfort.

der Besprechungsraum ist gut
und bei einem kleinen Raum
sind viele offener, etwas Neues

auszuprobieren.

PETER HAUBER -
HAUSLEITUNG
ARCHITARE NAGOLD

Photo © Fabio Gambina

occhio.de
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REFERENZEN

C A S E

STUDIES

—— Einrichten ist Einfuhlen in
Lebenszusammenhiange®, sagt Barbara
Benz. Damit sich Firmen- und Privatkun-
den in den von architare neu gestalteten
Riumen besonders wohlfiihlen, bieten
die Interior-Profis mafSgeschneiderte
Einrichtungslosungen. Renommierte
Architekturbiiros und internationale
Spitzenunternehmen wie Mercedes-Benz,
Porsche und SACS Boysen Aerospace
Group vertrauen bereits auf diese Kompe-
tenz. Ob Stuttgarter Landtag oder
Privatwohnung am Killesberg: Jedes neue
Projekt stellt hochste Anspriiche an die
Planer. So vielfiltig wie die Aufgaben sind
auch die Referenzen des international

agierenden Teams. ——
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REFERENZEN

—COOL UND KOMPETENT:
DAS NEUE GEBAUDE
DER SACS GMBH—

Am neuen Standort der SACS
Boysen Aerospace Group in
Empfingen werden erstklassige
Luftfahrtsysteme entwickelt.
Ebenso hochwertig sollte deshalb
hd Ausstattung des zweg
h sigen Verwaltungssitze
und ihr Team setzte
zellente

-3
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o

B ihr
be auf e
Qualitat: |ec| b zogen
V-Schreibtische und Le
von Walter Knoll f die
der Geschaftsleitung, daz d
flexible USM Haller Systemmabel,
verschiedene Vitra-Chairs - und als
Sonderanfertigung fir die beiden
Geschaftsflihrer - einen Papierkorb
aus doppelwandigem Sattelleder.

e Exe
dCh
Biir
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REFERENZEN

—KNALLORANGE
GIBT DUNKLEM
LEDER EINEN
WARMEN TOUCH—

Mut zur Farbe: Die elegante Konferenzgruppe, bestehend aus Lox-Drehstiithlen und einem lederbezogenen Keypiece-
Tisch von Walter Knoll, kontrastierte das Fleiner Mobel by architare-Team mit knallorangeroten Containermobeln
von USM Haller. Sie korrespondieren mit der Fassadenfarbe des Gebaudes und den Pop-Art-Bildern, die sich wie ein
bunter Faden durch das Geb&ude ziehen. Die geschlossenen Biiros mit je vier bis sechs Arbeitsplatzen fiir die Mitar-
beiter der Qualitatssicherung, des Controllings und der Buchhaltung befinden sich eine Etage tiefer.
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Im offenen Eingangsbereich
auf der zweiten Etage befindet
sich die kleine, edle Kaffeebar
der Geschaftsleitung. Hier
kénnen Geschaftspartner und
Besucher auf Lox-Barhockern
von Walter Knoll Platz nehmen.
Auch im grol3en Konferenz-
raum dominieren Mobel von
Walter Knoll: Die Bauherren
entschieden sich fir einen
extralangen Keypiece-Tisch und
hohe, mit karamellfarbenem

Leder bezogene Lead-Chairs.
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Die Biiros im Erdgeschoss und
auf der ersten Etage sind mit
Systemen von Vario ausge-
stattet. Barbara Benz und ihr
Team kombinierten sie mit ID
Trim Chairs von Vitra. Schranke

mit Apothekerauszug am Ende
der Schreibtische sind doppelt
praktisch: Sie schirmen die Mit-
arbeiter ab und bieten gleich-
zeitig wertvollen Stauraum.

In der Kantine im Erdgeschoss

bieten hohe Arco-Tische eine

VARIO PET PORT bringt Ruhe ins Buro.

Abwechslung zum gesetzten

Lunch mit Kollegen.

Ob Sichtblende, Stellwand oder Akustikpaneel — PET PORT ist ein Uberaus

GERMAN
leichtes und stabiles Wandsystem mit besonders guten schallschluckenden DESIGN
Eigenschaften. Die weiche Filzoberflache schafft eine wohnliche Atmosphare. 2017

o com VARIO
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—STILECHTES
GET TOGETHER:
DIE AGENTURRAUME VON
A+S DIALOGGROUP —

Kommunikativ und reprasentativ wiinschte sich a+s DialogGroup-Geschaftsfihrer Kai-Uwe Hesse Lobby und Lounge
des neuen a+s DialogGroup-Headquaters in Ditzingen und beauftragte die Interior-Experten von Fleiner Mobel

by architare mit der Ausstattung. Als Empfangsdesk der loftartigen Biroetage konfigurierten Barbara Benz und ihr
Team einen L-férmigen Tresen aus schwarzen USM-Haller-Mébeln. Darauf leuchtet die Tischleuchte | Ricchi Poveri -

Toto von Ingo Maurer.
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Der massive Stehtisch Cena,

an welchem sich Kollegen und
Besucher zu schnellen Meetings
oder einem Pausenkaffee tref-
fen kdnnen, ist eine Sonderan-
fertigung der Firma Freiraum.
Eigens fir diesen Kunden lieBen
Barbara Benz und ihr Team in
die vier Meter lange Nussholz-
platte Kabelklappen sowie zwei
durchlaufende Nuten einfrasen.
In ihnen konnen ganz bequem
Tablets oder Smartphones
stehen. Um den Stehtisch
versammeln sich bunte Morph-
Barhocker, die ebenfalls von

Freiraum gefertigt werden.

REFERENZEN
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Moroso Spa

Udine Milano London
Amsterdam Kéln
New York Seoul
WWW.Mmoroso.it

9
i
Photos © studio-khf.de

Gentry sofa, 2011
Fishbone low table, 2012
by Patricia Urquiola
Dew stool, 2009

by Nendo

MOROSO"

the beauty of design

Die Kiiche, die als Treffpunkt
fir Kollegen, aber auch fir
Events genutzt wird, ist ein
mafgefertigtes Einzelstlck.
Auf den grauen Lackfronten
ruht eine massive Granitplatte,
die zur Lounge hin dank des
Uberstands auch als Bartresen
genutzt werden kann. Wer lie-
ber auf dem Sofa Platz nimmt,
versinkt bei Jaan Living von
Walter Knoll in dunkelblauen
Samtkissen. Dazu kombinierte
das Fleiner Mobel by architare-
Team Beistelltische aus der
Diesel by Moroso-Kollektion,
Leuchten aus der Diesel by
Foscarini-Kollektion und einen
Lumina-Schlingenteppich von
Danskina.
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In den 1960-er Jahren erregte
der neu gebaute Parlaments-
bau in Stuttgart viel Aufsehen.
Der transparente Blick bei
Dé@mmerung in die Biros der
Abgeordneten galt als Sinnbild
fur die junge Demokratie. Auch
bei der aufwandigen Sanierung,
die unter der Leitung von Staab
Architekten Berlin realisiert
wurde, war Transparenz das
grofe Thema. Der neunecki-
ge, innenliegende Plenarsaal
wurde partiell geoffnet und tber
Oberlichter naturlich belichtet.
Hinzu kam auBerdem eine neue,
von Walter Knoll und Staab
Architekten entwickelte Be-
stuhlung. Die Herausforderung
dieses Projektes bestand darin,
den Wunsch nach verbesserten
Arbeitsbedingungen mit der
raumlichen Dramaturgie des
Hauses in Einklang zu bringen.
architare gewann die Aus-
schreibung zur Neumablierung
der Konferenzsale sowie der

50 Abgeordnetenbiiros und
lieferte u. a. Tischsysteme Talk
von Renz, Drehstihle von Vitra,
aber auch den neu entwickelten
George von Walter Knoll fur

die Besprechungsraume der
Ausschusssitzungen.

REFERENZEN

—RESPEKT!
DIE GELUNGENE
SANIERUNG DES

STUTTGARTER

LANDTAGS —

ARCHITARE
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WILLKOMMEN BEI BREUNINGER. ERLEBEN SIE AUF UBER
40.000M 2 EINE EINZIGARTIGE AUSWAHL AN INTERNATIONALEN
LIFESTYLE- UND DESIGNERMARKEN UND GENIESSEN SIE
UNSERE EXKLUSIVEN SERVICES. MEHR INFORMATIONEN UNTER
BREUNINGER.COM

breuninger

DER DEPARTMENT STORE FUR STUTTGART.




REFERENZEN

—DESIGNDOMIZIL
MIT ALTBAU-FLAIR: EINE
WOHNUNG IN STUTTGARTER
HALBHOHENLAGE—

Bereits zum dritten Mal beauftragte ein architare-treuer Bauherr Barbara Benz mit der Ausstattung seines neuen
Domizils - einem Stuttgarter Stadtappartement. Der von Architekt Axel Deuschle sanierte Altbau mit dem grofziigi-
gen Wohn- und Essbereich plus offener Kiiche bot viel Gestaltungsspielraum fiir das kreative architare-Team. Und so
realisierten sie in der 130 Quadratmeter groBen Wohnung einen spannenden Mix aus eleganten Walter Knoll Mobeln
und Designerstiicken von MDF und B&B Italia, von Mobimex Zoom und Maigrau. Der Hausherr war begeistert, denn

Mobiliar und Accessoires passen wunderbar zu seinen bereits vorhandenen Kunstwerken.
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—EXOTIK MIT WEITBLICK:
EINE CITYWOHNUNG AM
KILLESBERG—

T

Photos: Mirjam Fruscella & Daniele Manduzio, http://stillfiles.com

140 Quadratmeter, zwei Bader,
drei Schlafzimmer: Eine ideal
geschnittene Wohnung fiir den
Leiter einer Beratungsfirma,
dessen Kinder die Abwechslung
lieben, befand Barbara Benz
und entwickelte ein optimales
Gestaltungskonzept fiir die
attraktive Mietwohnung: mit
einem grofziigig gestalteten
Wohnraum, in dem sich die
ganze Familie auf einem Grand
Suite-Sofa von Walter Knoll
treffen kann, mit hochwertigen

Textilien von Rubelli sowie edler
Bettwasche, Plaids und Kissen
von Luiz. Das Farbkonzept?
Naturliche Farben und Materi-
alien mit einem Hauch Exotik.
Der kommt durch Akzente wie
den Golden Chair von Moooi —

und naturlich vom Hausherrn

selbst. Denn von seinen zahlrei-
chen Reisen nach Asien hat er

allerlei Artefakte mitgebracht.
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INSIDE

S TATEMENT

PIECES

DAS ANGEBOT AN NEUEN DESIGNPRODUKTEN IST RIESIG. DOCH WENN BARBARA BENZ AUF
EINKAUFSTOUR FUR IHRE ARCHITARE HAUSER GEHT, SUCHT SIE STETS NACH OBJEKTEN, DIE DAS ZEUG
ZUM KLASSIKER HABEN. DAS SIND IHRE GANZ PERSONLICHEN FAVORITEN D/ESER SAISON.

MIRROR Art

Shredded A3 Mirror und Daydream Mirror aus Cassinas Deadline Kol-
lektion von Ron Gilad ist eine Serie von Spiegeln, die mit Licht, Far-
ben und geometrischen Formen spielt. So entstehen surreale Effekte,
die jedes Stiick zu einem Kunstwerk machen. Ab ca. 895 Euro.

Best PLLACE

Elegant und doch sachlich: Polygon heif3t der raffiniert geschwungene Stahlrohrsessel
von Prostoria, der gut als Einzelstuck, aber auch in der Gruppe stehen kann. In der

femininen Kombi aus Kupfer und Beige. Ab ca. 800 Euro.

Bright SIDE

Wie ein dynamischer Tannenzapfen zieht Swirl von Le Klint alle Blicke

im Raum auf sich. Gleichzeitig ist die Pendelleuchte so konzipiert,
dass sie den Betrachter nicht blendet. In Weif3 oder schickem Silber-
grau, in den GroBBen S, M oder L, ab ca. 450 Euro.
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Gold FEVER

Hommage an Verner Panton: Drahtregal Panton Wire ist eine stille
Verneigung vor einem der grof3ten danischen Designer des 20. Jahr-
hunderts. Als Limited Edition in Gold ist es ein echtes Schmuckstiick
fir Bad, Kinderzimmer oder Garderobe. Von Montana, um 270 Euro.

Cock TAIL

Es geht doch nichts Uber eine gut sortierte Bar - zu Hause oder auch
auf Reisen. Mit Isidoro von Poltrona Frau kann man das Bar-Feeling
quasi iberall zelebrieren. Das gut durchdachte Interior mit Glas- und
Flaschenhaltern verschwindet in einer Hille aus perfekt verarbeite-

tem Sattelleder. Ab ca. 11.200 Euro.

Body ART

Die hohe Kunst der schmucken
Korperbemalung inspirierte Gerd
Wingard und Sara Helder zu
ihrem Tattoo Stool. Das Dekor
zieht sich - je nach Wunsch -
von Kopf bis FuB3 oder iber ein-
zelne Partien des Hockers. Von

Zanat, ab ca. 700 Euro.

Daily BAG

Was sucht Mann oder Frau oft vergeblich? Eine Tasche, die einen
Uberallhin begleitet und zu allen Gelegenheiten salonfahig ist: auf
Reisen, beim Businesstermin, zum Lunch mit Freunden oder beim
ersten Date mit dem Lover. Ob Laptop oder schnelle Einkaufe, in der
robusten Daily Bag Limited 1/5 ist alles geraumig und sicher verstaut.
Kostenpunkt: 1.299 Euro.




INSIDE

PLACES

TO BE

EIN MODEMUSEUM IN MAILAND, DER COOLSTE DESIGNSHOP VON PARIS ODER EIN UNKONVENTIONELLES
GRANDHOTEL IN STOCKHOLM: WO IMMER BARBARA BENZ AUF REISEN UNTERWEGS IST,
ENTDECKT SIE ADRESSEN VON AUSSERGEWOHNLICHER QUALITAT. EINIGE IHRER AUFREGENDSTEN
ENTDECKUNGEN /AT SIE NUN FUR UNS ZUSAMMENGESTELLT.

Armani SILOS

Zum 40. Geburtstag seines Modelabels erflillte sich Giorgio Armani einen langgehegten Wunsch: Er eroffnete sein Modemuseum,
die Armani Silos. Auf 4.500 Quadratmetern zeigt der schopferische Meister legendare Entwirfe und spektakulare Kollektionen aus
vier Jahrzehnten, insgesamt 600 Outfits und 200 Accessoires. Eine Tour durch die vier Etagen des ehemaligen Getreidesilos ist
zugleich ein Rundgang durch die Filmgeschichte. Denn Filmstars wie Glenn Close und Cate Blanchett, Richard Gere und Tom Cruise

gehoren vor und hinter der Leinwand zu Armanis besten Kunden. www.armanisilos.com

Bulgari HOTEL

Elegant, komfortabel und very sophisticated: Mit dem ersten Bulgari
Hotel, das 2005 in Mailand eroffnet wurde, realisierte das Architek-
turbliro von Antonio Citterio, Patricia Viel und Partners ein echtes
Juwel. Die Ausstattung ist bis heute State of the Art, mit schwarzem
Marmor aus Zimbabwe, cremefarbenen Leinentapeten und Mabel-

entwirfen von Flexform und B&B ltalia. www.bulgarihotels.com
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INSIDE

HOTEL Lydmar

Klassisch, relaxed und ganz ohne steife Konventionen eines typischen
Five-Star-Hotels konnen Gaste im Stockholmer Lydmar entspannen.
Die tolle Lage mit Blick aufs Meer, das erstklassige Restaurant mit
Sonnenterrasse und naturlich der eklektische Mix aus Alt und Neu
machen das Grandhotel zu einem beliebten Treffpunkt fir Reisende

aus aller Welt. www.lydmar.com
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GELATERIA

della musica

Mascarpone, Fiordilatte und Cioccolato fondente all* arancia - allein
die Namen der Eiskreationen klingen schon wie eine Symphonie. Ab-
solute Spezialitat der ambitionierten Mailander Eisdiele ist jedoch das
tiefgrine Pistacchio di Bronte, leicht gerostet und gesalzen. Kostlich!

www.lagelateriadellamusica.it

TRIODE Design

Lister von Lindsey Adelman, Leuchtobjekte von Apparatus und
skulpturale Nesting-Tables von Anna Karlin: Mobel und Leuchten
uberwiegend amerikanischer Designer sind die Spezialitat von Jacques
Barret. Die handverlesene Auswahl oft noch unbekannter Designta-
lente arrangiert er stimmungsvoll in seiner exklusiven Boutique auf

der Rue Jacob in Paris. www.triodedesign.com

RESTAURANT
Stetrereck

Alpenlachs in weilem Spargel, junge Artischocken mit Blitenkohl,
dazu ein Brotwagen mit mehr als 30 Sorten: Das Steirereck gehort
zu den Top-15-Restaurants der Welt und gibt sich trotzdem ganz be-
scheiden. Ein Ort des Genusses und der Entspannung an einem der
schonsten Platze Wiens — dem Stadtpark. www.steirereck.at
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BIRTHDAY

IN DIESEM JAHR FEIERT ARCHITARE SEIN ZEHNJAHRIGES BESTEHEN.
INTERVIEW MIT BARBARA BENZ, GESCHAFTSFUHRERIN DER EINRICHTUNGSHAUSER
ARCHITARE NAGOLD UND FLEINER MOBEL BY ARCHITARE STUTTGART.

Seit seiner Griindung im Jahr 2007 hat
sich das Einrichtungshaus architare zu ei-
nem der Spezialisten fir Wohnen, Office
und Objekt in Deutschland entwickelt.
Im Jahr 2011 wurde das Designmobel-
Outlet von Walter Knoll in Nagold ge-
griindet. Mit der Ubernahme von Fleiner
Mobel Ende 2014 bekam das erfolgrei-
che Unternehmen mit Stammsitz in Na-
gold einen weiteren attraktiven Standort
am Stuttgarter Killesberg hinzu. Barbara
Benz und ihr engagiertes Team bieten Be-
ratung, Planung und Einrichtung aus ei-
ner Hand. Neben der grofSen Auswahl an
internationalen Klassikern fiihrt archita-
re ein exzellentes und abwechslungsrei-
ches Sortiment an Mobeln, Leuchten,
Textilien, Outdoor-Mobeln sowie Betten
und Kiichen.

Mit welcher Vision haben Sie architare
gegrindet?

Unsere Vision war es von Anfang an,
zu den besten Einrichtungshdusern
Deutschlands zu gehoren, das ist uns
gelungen. Heute gehoren wir zu den
Top-Einrichtern Deutschlands. Dabei
haben wir Geschifts- und Privatkunden
von Anfang an gleichwertig behandelt.

Unser Anspruch ist es, sich in unsere
Kunden hineinzuversetzen und fir sie
einen Raum zu gestalten, in dem sie
sich wohlfiihlen. Das Konzept war vor
zehn Jahren noch nicht so verbreitet in
der Einrichtungsbranche, heute schon.

Was unterscheidet architare von

anderen Einrichtungshdusern?

Professionalitdat gepaart mit einem ho-
hen Maf$ an Kreativitit und Individua-
lismus. Ich denke, dass wir einen bedeu-
tenden Anspruch an Authentizitit und
Wertvorstellungen haben. Ich komme
ja beruflich aus der Trend- und Ziel-
gruppenforschung und nicht aus dem
Handel, unser Ansatz, Projekte und
Planungen auch mal unkonventionell
anzugehen, kommt bei unseren Kunden
sehr gut an.

Was ist das Erfolgsrezept von architare?

Das besondere Einkaufserlebnis. Wir
nehmen uns Zeit und stellen ein maf3-
geschneidertes Interieur, vom Mobel
bis zur Wandfarbe und den passenden
Beleuchtungsakzenten, zusammen. Der
Stil und Anspruch soll perfekt zu unse-

ARCHITARE 98

rem Kunden passen. Fiir uns ist es ein
Kompliment, wenn der Kunde sagt: ,,Ich
habe mich von Anfang an wohlgefiihlt.“

Die Erweiterung der Familie mit Fleiner

Mabel by architare war ein entscheidender
Schritt. Was hat sich seither verdndert?

Mit Fleiner Mobel by architare gehoren
wir zu den Top-Einrichtern in Deutsch-
land. Daraus entstand eine enorme Dy-
namik, aber auch mehr Schlagkraft in
der Branche. Es hat sich gezeigt, dass
wir den Weg und die Arbeitsweise, die
wir tiber zehn Jahre mit architare ent-
wickeln konnten, nur noch erfolgreich
ausbauen mussten.

Sind Sie stolz auf lhr Unternehmen?

Ja. Wenn man zurtickblickt, haben wir
viel erreicht. Unsere Mitarbeiterzahl hat
sich von 4 auf 40 verzehnfacht. Darun-
ter sind Mitarbeiter, die seit der Griin-
dung fir architare arbeiten. Das macht
mich sehr stolz. Doch als Unternehme-
rin mit siiddeutscher Prigung ist man
auch immer etwas skeptisch. Ich spiire
immer eine Ungeduld und ruhe mich nie
auf dem Erreichten aus.

10 JAHRE ARCHITARE
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10 JAHRE ARCHITARE - DAZU GEHOREN VON ANFANG AN: BARBARA BENZ, GESCHAFTSFUHRENDE
GESELLSCHAFTERIN, ANGELIKA BOHLAND, PROKURISTIN FINANZEN, UND PETER HAUBER, PROKURIST,
LEITUNG STANDORT NAGOLD UND BEREICH OFFICE UND OBJEKT.
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Wo sehen Sie architare in zehn Jahren?

architare wird in zehn Jahren deutlich
stirker auch international der Partner
unserer Kunden fiir exklusives Ein-
richten sein. Zum einen, wenn unsere
regionalen Kunden sich international
einrichten, zum Beispiel ein Ferienhaus
am Comer See. Zum anderen wollen wir
auch fir Kunden auflerhalb Deutsch-
lands zur ersten Wahl in puncto Ein-
richten werden, beispielsweise mit einer
Firmenzentrale in Dubai. Dies sichern
wir Uber unser starkes globales Logis-
tiknetzwerk.

Internationalitat spielt also eine grofe Rolle

bei architare?

Ja, mit Peter Ippolito realisieren wir ak-
tuell ein GrofSprojekt in China. Interna-
tionalitit spielt eine grofle Rolle, da die-
ser Bereich in den letzten Jahren stark
gewachsen ist. Nur so sind wir in der
Lage, Rahmenlieferant fiir grofle Mode-
labels und Automobilkonzerne zu sein
und zu bleiben.

lhre grofien Vorbilder sind Chanel und Prada.

Was fasziniert Sie so an diesen Unternehmen?

Es sind zwei faszinierende Frauen, die
ganz konsequent ihren Weg gegangen
sind, ohne als Person laut zu sein: sehr
individuell, vielleicht auch ein bisschen
verriickt, aber sehr straight in der Aus-
sage ihrer Marke und Produkte. Miuc-
cia Prada hat eine klare Vision, wohin
sie will, und den Mut, unkonventionelle
Dinge zu machen.

Ist dieses Modell auf architare iibertragbar?

Es ist ein Unterschied, ob ich eine Her-
steller- oder eine Handelsmarke bin. Wir
sind stark an unsere Herstellermarken
gebunden. Was man aber auf alle Fil-
le ibernehmen kann, ist die Kreativitit
und die Konsequenz, uber viele Jahre
hinweg einen gewissen Stil und gewisse
Icons herauszuarbeiten, die wie die Per-
len und Boucléstoffe bei Chanel einen
hohen Wiedererkennungswert haben.

Was wdre das bei architare?

Das Einfiihlen in Lebenszusammenhin-
ge, die Menschen verstehen und entspre-
chend einzurichten. Man spurt den Stil
unserer Einrichtung: hochwertige und

10 JAHRE ARCHITARE

LUNSERE VISION WAR ES
VON ANFANG AN, ZU DEN
BESTEN EINRICHTUNGSHAUSERN
DEUTSCHLANDS ZU GEHOREN .«

BARBARA BENZ

vor allem natiirliche Materialien, kon-
sequent in der Aussage, wenig Schnick-
schnack und sehr individuell auf unseren
Kunden abgestimmt. architare bietet ei-
nen Mix aus etablierten, namhaften Her-
stellern wie Vitra und B&B Italia. Gleich-
zeitig fuhren wir auch kleine Labels wie
Magis, Schonbuch, Brokis oder Luiz.

Inwieweit pragen Sie den Look

von architare?

Insofern, dass ich die Hand tiber die Aus-
stellung und die Produktauswahl halte.
Die Ausstellung ist unsere Visitenkarte,
sie tragt meine Handschrift, ebenso wie
das Magazin und die Werbung.

Von extravagant inszenierten Schaufenster-

Vernissagen iber Golfturniere bis hin zu die-
sem Magazin reichen architares Aktivitdten

weit tber die eines ,normalen® Einrichtungs-

hauses hinaus. Was sind lhre Griinde hierfiir?

Ein Einrichtungshaus muss ein Ort
sein, wo die Menschen sich wohlfiih-
len. Gleichzeitig erwartet unser Kunde,
dass sich die Mitarbeiter auskennen.
Wir verstehen unsere Zielgruppe als
technokratische Menschen, die gut in-
formiert sind, die viel reisen und kultu-
rell gebildet sind. Qualitit steht fir uns
an erster Stelle. Deshalb kochte bei uns
zum Beispiel Harald Wohlfahrt bei ei-
nem Exklusiv-Event. Natiirlich spielen
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NAGOLD - DAS ARCHITARE STAMMHAUS PRASENTIERT AKTUELLE TRENDS FUR WOHNEN UND OFFICE.
NEBEN KOLLEKTIONEN VON VITRA, MOROSO UND CLASSICON FUHRT DER FLAGSHIP-STORE
DAS GROSSTE SORTIMENT AN WALTER-KNOLL-MOBELN IN DEUTSCHLAND. MONIKA GAWLITZA, SPEZIALISTIN
FUR INNENARCHITEKTUR UND PLANUNG, GEHORT SCHON SEIT ZEHN JAHREN ZUM TEAM.
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auch die Touch Points eine Rolle: Wo Wie werden Sie das zehnjdhrige Jubildum
treffe ich Kunden,, wo gebe ich ihnen  in diesem Jahr feiern?

die Gelegenheit, uns kennenzulernen?

Ziel ist es unsere Kunden zu begeistern =~ Unsere Kunden dirfen sich auf eini-
und ihnen gleichzeitig die Moglichkeit ~ ge Aktionen freuen, z.B. die limitierte

zu geben sich mit uns zu identifizieren. architare ,,Happy-Birthday-Edition“ des

Puppy-Hockers von Magis. Als High-
Kénnten Sie sich vorstellen, noch einmal et- light planen wir ein Sommerfest, das
was ganz anderes zu machen? Was ware das? am 7. Juli bei architare in Nagold statt-

finden wird. In Kooperation mit den
Vielleicht ein Weingut. Ich wollte schon ~ Opernfestspielen Schloss Glatt laden wir

immer mal ein Weingut haben. Ich kom-  sieben internationale Opernstars ein,
me aus einer Unternehmerfamilie, da ist ~ die Stiicke aus ,,Don Giovanni“ singen
immer alles moglich. werden. Die Bithnenbild-Inszenierung

stammt aus dem Haus architare.

Apropos Unternehmerfamilie, welche

Beziehung pflegen Sie zu Walter Knoll?

Herzlichen Gliickwunsch, Frau Benz,
Eine sehr gute. Wir sind Schwesterun-  und vielen Dank fiir das Gesprach.
ternehmen und mein Bruder Markus

Photos Branded Spaces Walter Knoll und B &B Italia © Tom Ziora

Benz ist Vorstand von Walter Knoll.

Weitere Infos zu den architare Ju-
Die Mobelmesse Mailand steht kurz bevor. bildumsaktivititen finden Sie wunter
Worauf freuen Sie sich am meisten? wwuw.architare.de. Oder Sie melden

sich unter folgendem Link fiir unseren
Auf die Stadt an sich, auf die Menschen,  Newsletter an: www.architare.delinfo/
Mailand ist einfach ein totaler Hype zur  newsletter
Messe. Die ganze Stadt pulsiert, macht
mit, gerade auf der Via Montenapoleo-
ne oder im Brera Viertel. Ich freue mich
auf den Spirit, den man da so mitnimmt. Ry ) Sk
Jedes Jahr aufs Neue. j :“ N
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Wie hoch ist aktuell das Verhdltnis Privat -

zu Geschdftskunden?

Im Moment .betreuen wir rund 60 .Pro- i INTERNATIONALIT A T

zent gewerbliche und 40 Prozent Privat-

kunden. SPIELT EINE GROSSE ROLLE,
Welches sind lhrer Meinung nach DA DIESER BEREICH IN

die grofiten Starken von architare? DEN LETZTEN JAHREN

STARK GEWACHSEN IST.*

Zuverlassigkeit, Schnelligkeit und Krea-
tivitdt.
BARBARA BENZ

Und worauf liegt der Fokus fiir die Zukunft?

Auf der Digitalisierung. Dabei meine
ich nicht nur unsere neue Website, die
Mitte des Jahres online gehen wird. Es
geht vielmehr um Schnittstellen zu den
Herstellern und um unsere hausinterne
Technik, die uns ermoglicht, alle Prozes-
se, wie zum Beispiel Angebote und Auf-
trage, unmittelbar zu erfassen und zu
versenden und damit noch niher an den
Erwartungen unserer Kunden zu sein.

STUTTGART - FLEINER MOBEL BY ARCHITARE BIETET EINE EXZELLENTE AUSWAHL AN MOBELN, BETTEN,
LEUCHTEN UND TEXTILIEN. WALTER KNOLL, B&B ITALIA SOWIE SCHRAMM WERKSTATTEN UND ANDERE
INTERNATIONALE MARKEN HABEN EIGENE BRANDED SPACES, DIE MIT AVANTGARDE-LABELS ERGANZT WER-
DEN. IM TEXTILSTUDIO FINDEN SIE UNTER ANDEREM DIE EXKLUSIVE KOLLEKTION VON HERMES.
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ZUM ZEHNJAHRIGEN GEBURTSTAG VON ARCHITARE

KOMMEN ERSTMALS AUCH KOLLEGEN, KOOPERATIONSPARTNER UND FREUNDE ZU WORT.
SIE VERRATEN UNS, WAS ARCHITARE SO BESONDERS MACHT.

BARBARA LUIZ - LUIZ

»Eine Begegnung mit
Barbara Benz, bei der
in zweifacher Hin-
sicht ,,der Funke iiber-
sprang“. Waihrend sie
uns 2014 auf unserem
Stand in Halle 11.2.
der Kolner Mobelmesse
besuchte, brach bei ei-
nem Kaminofenherstel-
ler in der gleichen Hal-
le Feuer aus und direkt
vor uns senkte sich ein
Brandschutzvorhang.
Textiler FEinsatz, der
zum Gliuck glimpflich
ausging, sich aber wohl
bei uns beiden ins Ge-
dachtnis gebrannt hat.“

MATHIAS HONOLD - LENZ & LEIF

»Alles begann mit einem ratsuchenden Gesprich
uber den Absatz von 6ko Lippenpomade, fiir das
Barbara Benz zu mir kam. Heute haben wir eine
fantastische Geschiftsbeziehung im Bereich Heim-
textilien und eine wertvolle Freundschaft. Danke,
architare! Danke, Barbara!“

HARALD GRUNDL, MARTIN BERGMANN,
GERNOT BOHMANN - £0O0S

,Barbara Benz ist unser Undercover-Trendscout.
Wir treffen sie regelmiflig auf den Mobelmessen
dieser Welt und sie zahlt uns in drei Sekunden
auf, was man alles gesehen haben muss. Eigentlich
konnten wir danach wieder abreisen.“
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Photo Portrait EOOS © Elfie Semotan
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DR. STEPHAN DEMMRICH -
CHEFREDAKTEUR WOHN!DESIGN

»Mir gefillt das Enga-
gement von Barbara
Benz, wenn es um den
Nachwuchs im Design
geht. Sie hat ein gutes
Hiandchen fiir Talente
und stellt diese immer
wieder vor — sei es in der
hauseigenen Zeitschrift,
in ihren Geschaften oder
im Internet. Dafiir hat
sie meinen Respekt.“

ANDREAS KIPAR - LAND

»Das authentische Ringen nach dem Schonen und
das besonders im Alltag! Das Schone, das Gute,
das sich vom Luxus abhebt, weil es einfach wie
selbstverstandlich den Alltag positiv begleitet. De-
sign hat etwas mit Know-how zu tun, mit Handar-
beit und mit viel kreativer Energie, die sich auf ein
Produkt konzentriert. Das ist fiir mich architare.
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MICHAEL HERZOG VON WURTTEMBERG -
WEINGUT HERZOG VON WURTTEMBERG

»,Die Biiros hat architare fiir uns eingerichtet und
Kunden sprechen uns oft auf die gelungene Umset-
zung an. Alle Mitarbeiter fithlen sich wohl, ja viele
hat es geradezu ,,befliigelt“, in dieser neuen Umge-
bung zu arbeiten. Fir unseren Veranstaltungsbe-
reich im Weingut wire ein neues Projekt auf jeden
Fall denkbar und wiirde die Gaste begeistern!

PETER IPPOLITO -
IPPOLITO FLEITZ GROUP

,» Wir sind gerade mitten
in der Realisierung un-
serer gemeinsamen Pro-
jekte in China. Da ent-
stehen hochspannende
Wohnobjekte, die wir
gemeinsam ausstatten.
Im Frihsommer wer-
den eine luxuriose Villa
und mehrere Wohnun-
gen fertiggestellt. Und
wir sind schon jetzt
sehr gespannt auf die
ersten Bilder.“
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NEBEN SEINEN EXZELLENTEN MOBELKOLLEKTIONEN IST ARCHITARE AUCH FUR SEINE

AUSSERGEWOHNLICHEN EVENTS BEKANNT. OB GOLFTURNIER, OPERNABEND ODER AFTER-WORK-

PARTY, ZUSAMMEN MIT AUSGESUCHTEN KOOPERATIONSPARTNERN UND HANDVERLESENEN
GASTEN ERLEBTE ARCHITARE 2016 EINE VIELZAHL VON EVENTS AUF SPITZENNIVEAU.

INNOVATION
UND DESIGN

Welche Rolle spielen Design, Komfort und Technik fir den Erfolg
einer Marke? Daruber sprachen Markus Benz, Vorstand von Wal-
ter Knoll, und Andreas Henke, Head of Marketing von Porsche, am
14. September 2016 bei Fleiner Mcbel by architare in Stuttgart.
Damit sich die rund 150 geladenen Gaste selbst ein Bild machen konn-
ten, hatte das Porsche Zentrum Stuttgart Klassiker wie den 91ler, ei-
nen Panamera sowie einen Cayenne zum Probesitzen auf den Killes-
berg gebracht. AnschlieBend ging es zum Flying Bufett in die Walter
Knoll Lounge, wo Vincenzo Paradiso und sein Team der Targa Florio die
architare Gaste mit Kostlichkeiten verwohnten.

Rechts: Andreas Henke, Head of Marketing bei Porsche. Foto ganz rechts:
Barbara und Markus Benz mit Andreas Henke und Oliver Hiller,
Geschaftsfihrer der Porsche-Niederlassungen Stuttgart.

ARCHITECT@WORK

Auf Initiative der Designplattform Stylepark fanden sich am 7. Dezem-
ber 2016 rund 170 Gaste zur After-Work-Party der architect@work
bei Fleiner Mobel by architare am Stuttgarter Killesberg ein. Dann ging
das Licht aus, denn gemeinsam mit Nimbus und Walter Knoll hatte
architare zu einem spektakularen Entdeckungsparcours eingeladen:
Beleuchtet durch die Profi-Lichtsysteme von Nimbus standen Mas-
terpieces wie der ,FK“-Schalenstuhl, das ,Jaan“-Bett oder der ,Lead

Chair” von Walter Knoll im Fokus. Nach so viel Spannung lieRen die '
Giste den Abend auf der Dachterrasse bei Maronen, Punsch und ei-

nem kostlichen Winterbarbecue ausklingen.

Rechts: Kabelloses Licht von Nimbus wies den Weg durchs Einrichtungshaus. |

Robert Volhard, Griinder und Herausgeber von Stylepark, begrifite die
Gaste. Die kleinen Lederelefanten von Walter Knoll waren heif8 begehrt.
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Photos © Wolfgang List

Photos © Oliver Lichtblau

Fiir Rechtschreib- und Preisfehler ibernehmen wir keine Haftung. Preisdnderungen vorbehalten.

WALTER KNOLL

THE ESSENCE OF LIVING.

Tama Living gestaltet den besonderen Moment des Ankommens. Grofszugig breiten sich die weichen,

eleganten Kissen aus. Das Sofa entfaltet seinen Rhythmus — wie ein klassisches Musiksttick. Mit Side Tables
und Trays aus feinsten Materialien. Eine Komposition fur das kultivierte Wohnen. Design: EQOS.
www.walterknoll.de
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